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Dyrektorka Biura PR w VeloBanku r

Konkurs Dyrektor Marketingu Roku 2024
Kategoria: Master of Communication / PR




O kandydatce

> Zaczynata w sektorze NGO, promujac kobiety we wtadzach lokalnych.
> Zajmowata sie ESG, kiedy jeszcze nazywato sie CSR-em.
> Przyjmowata pierwsze F-16 na lotnisku w tasku.

> Wiele lat pracowata w agencjach PR (jedng nawet zarzadzatam) pokazujac,
ze PR nie jest tylko od informacji prasowych.

> Wspottworzyta program Zielona Kolej...

> ...aby przez ostatnie 1,5 roku pomagac¢ VeloBankowi
stac sie ,,rebelem” polskiej bankowosci.



https://www.linkedin.com/in/koper-katarzyna-238bb09/

Kontekst

Kiedy powstat VeloBank, rynek byt sceptyczny
co do tego, ze uda sie stworzy¢ nowa marke.
Zwtaszcza, ze nie zaczynaliSmy od zera,

ale od minusa.

Z DLUGIEM REPUTACYJNYM
szacowanym na -3,5 min AVE.

DLUG REPUTACYJNY
WRZESIEN / PAZDZIERNIK 2022
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-1400000

Nadszarpniete zaufanie klientow. 2400000
Odptyw depozytow. 3400000
Utrata talentow. 4400000

Odziedziczone wyzwania.

1 Noble Bank + VeloBank

B Cetin Noble Bank + VeloBank i VeloBank

Dtug reputacyjny.
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Mozliwe byty trzy scenariusze: L|o
BANK
RUN NA BANK ADMINISTRACJA A NOWY BANK
,Klienci szturmujq dawny GNB. »Jestesmy bezpiecznym bankiem
Nie ma srodkdéw na kontach. pomostowym, z ofertq kredytowq
Destabilizacja sektora finansowego. dla klientdow indywidualnych i firm.

Olbrzymie koszty”. Nasz zespot administruje instytucjq
objetqg gwarancjami BFG”.
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Zespot

Dotaczenie do stabilnej marki,
Z dobra reputacja to... nie byt scenariusz
dla nowotworzonego Zespotu PR VeloBanku.

Bank potrzebowat 0sob, ktore swietnie znajg
sie na swojej pracy, chca tworzyc nowa jakosc
na rynku, na swoich zasadach. Wykorzystujac
kazda mozliwg okazje do budowania relacji

i reputacji nowego banku.

Kasia razem z Ula, Monika, Ignacym,
Ola i Patrycja oraz pracownikami
partnerskich agencji tworza Zespot,
ktory rozumie role Public Relations

w firmie i dzien po dniu buduje
zaufanie do marki, ktore przektada sie
na efekty biznesowe.
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Wyzwanie

Quo vadis?

Zespot PR musiat zmierzyc sie z brakiem zaufania, jaki pozostat
po Getin Noble Banku.

Na starcie niemal jedna trzecia wszystkich publikacji dotyczacych
banku miata negatywny wydzwiek (32,7% - dane IMM).
Zainteresowanie mediow oraz opinii publicznej, skupione

na kwestii potencjalnego upadku, stanowity dodatkowa presje.

Jak uruchomic i utrzymac pozytywne
zainteresowanie interesariuszy, w tym mediow?

Jak zarzadzac wizerunkiem,
kiedy bank de facto jest na sprzedaz?




GRUPY
DOCELOWE

CEL

Minimalizacja strachu
przed zmiang oraz obaw
o zgromadzone srodki

finansowe, zapoznanie

Z zupetnie nowa marka, ME D IA

wyttumaczenie
zachodzacego procesu.

O

o

CEL
Rzetelne informowanie

o prowadzonych pracach, RYN EK I
KLI E N C I przedstawienie nowej
strategii i nowej marki, I NWESTO RZY

pozycjonowanie ekspertow
banku, ktorzy maja
ogromne doswiadczenie

w sektorze bankowym.



Strategia

> PostawiliSmy na technologie, bo Polacy kochajg innowacje.
Zdecydowalismy, ze historie bedziemy budowac taczac dynamike startupu
z fintechowym UX i solidnoscia banku.

> Zamiast o banku ,na sprzedaz” mowilismy o banku aktywnie
,»SZukajacym inwestora”.

> W komunikacji nie powtarzalisSmy tego co robig inne marki - uciekalismy
do przodu, tworzac wtasne kampanie oparte o mocne insighty.

Efekt: przyciagneliSmy 500k nowych klientow
i pozbylismy sie negatywnego wizerunku poprzednikow.

Wejscie w role ,,rebel’a” sprawito, ze dzis VeloBank jest na ustach wszystkich
osiagajac dzis najwyzsze w historii wskazniki znajomosci marki oraz efekty
mediowe, co przetozyto sie na wyniki finansowe i pozyskanie inwestora.

OTHEA WAY

ROUNG

wZatrudnijmy ludzi,
ktorzy stworzg nowa marke”




Filary komunikacji

1

Edukacja i programowanie
nowego DNA banku

Konsekwentnie, z wykorzystaniem
roznych narzedzi, stawialiSmy
na technologie.

Pokazywalismy, ze dzieki niej
oczekiwania wobec systemu
bankowego zmienity sie bardziej,
niz wczesniej przez dekady.

A my, w odroznieniu od innych,

nie tylko utatwiamy ,bankowanie”,
ale wychodzimy poza nie, budujac
bank lifestylowy, napedzany
technologia.

2

Komunikacja o technologii
oparta o osobiste relacje

Angazowanie interesariuszy,

w tym medidw, poprzez bezposredni
kontakt z naszymi ekspertami
wspierany przez dziatania biura
prasowego.

O technologiach mowilismy czesto,
zrozumiale i z entuzjazmem.

GLOWNE PRZEKAZY:

technologia bliska ludziom,
innowacje, ktore wzmacniaja relacje,

vV V V V

fintech wsrod bankow.

napedzany technologia bank lifestylowy,

Reakcja i biezagca
mitygacja zagrozen

Cierpliwe odpowiadanie

i ttumaczenie naszej aktualnej
sytuacji, szybkie reagowanie
w oparciu o fact-checking,

nie unikanie trudnych pytan.

Naszym celem byto odciecie sie
od przesztosci i stworzenie
reputacji nowoczesnego banku,
ktoremu warto zaufaé, tak aby
znalazt sie inwestor, ktory bedzie
dalej rozwijat przyjeta strategie.
Swiat, w ktorym korzystasz
VeloKrotnie.




Przyktadowe
dziatania

i kampanie
#VeloPR
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Rzetelne i ciggte relacje z mediami, od pierwszego dnia Lo

Konferencje i spotkania Kreatywny PR PR korporacyjny Pozycjonowanie
produktowy ekspertow
Dziatania Velobank S
budujace . _ N ROk
wizerupek bank Wyzwan 4 . 8\ ! :
w mediach SIQ nie b ol ‘ o it

Getinowi nigdy na ambicji
nie zbywalo.

Velobank ma tak samo.

Na martwym rynku
kredytowym chce zarabiac
pol miliarda rocznie

(®) KLIP WIDEO



https://www.pb.pl/velobank-wyzwan-sie-nie-boi-1169988




Konsekwentnie budujace obecnosc i rozpoznawalnosc
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VeloBank pracuje nad nowa ustugg o nazwie pierwszym banku w Polsce

VeloFotka. Robicie zdjecie przedmiotu i
zaciggacie na niego kredyt
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AKCJA SWIATECZNA
Jakim
Mikotajem
jestes?

Mikotaj Czerwony

Przetozony wszystkich Mikotajow.

Wie lepiej niz Ty sam czego
potrzebujesz. Stawia na jako$¢
i nie oszczedza na marzeniach
swoich bliskich.

Mikotaj Zielony

Liczy sie dla niego ekologia.
Chociaz ma dusze artysty, lubi
dawac praktyczne prezenty.
Czesto zamiast jednego
upominku, wrecza kilka.

Mikofaj Niebieski
To doswiadczony Mikotaj, ktory
zna Twoje potrzeby. Stawia na

uzytecznosé i oryginalnosc.

Poluje na specjalne okazje,
bo rozrzutnosé to nie jest
jego cecha.




Tworzymy profile osobowosciowo - behawioralne i zachecamy do
sprawdzenia ,,Jakim Mikotajem jestes”

Dzieki hiperpersonalizacji stworzyliSmy segmentacje
,Mikotajow” i docenialismy historie, w ktorych ludzie
robig co$ wyjatkowego dla innych.

13.12.202

05:00

Zielony, niebieski, czerwony czy zolty — jakim Mikolajem
jestes? (MediaRoom)

VeloBank

Polakdvs

Prezenty Swigteczne wrecza wigkszosé z nas,

okazuje sig jednak, ze i
strategi:
samodziels

nieje wigcej niz jedna
na ich zakup. 6390 zapakuje je
i bedzie do tego przykladaé duza

wage. Co trzeci obdarowujacy planuje wydaé w
tym roku od 300 do 600 2, a co czwarty 600 do
1000 24, wynika z analiz przeprowadzonych przez
VeloBank. Dzigki nim povistata tez pierwsza,
unikatowa macierz czterech typdw Mikolajow,
cayli styléw behawioralno-psychologicanych
awigzanych z przedéwigtecenymi zakupami, w
kidrych 2 nas moze siq odnalezé.
Poszczegdlnym sylwetkom przypisanc kolory —

zielony, cze:

bieski. Co ciekawe, to

i Z6kty
nie Czerwony, a Zielony Mikotaj wystepuje wéréd

wyprzedzeniem.

j. Wrecza on

prezenty, kidre

z

VeloBank wykorzystal stosowsna w banku hiperpersonalizacje do prasprowsdzznia na grupie swoich Kientsw snalizy

poznaviczo-behawiorsing, dotyczacej strategii kupowania Svistecznych prezentéw,

Zdecydowans wigkszodd (88%)

zamierza obdarowaé w tym roku swoich bliskich upominksmi = okazji Swiat Bozego Narodzenia, Nieco ponad potowa
Mikolajow zdecyduje sig raczej nia jeden prezent. ale w drodze wyjathu praewiduje talkce ich wisksza liczbe, Niemal
39% Mikelajéw zawsze kupujs po jednym podarunku. Najczesciej (41%) stawia siz na gotowy upominek, co brzeci

BANK

© stuchoj

Kampania wygenerowata
1062 publikaciji,

z 1,8 min AVE

i prawie 24 min. zasiegu.

Docen
swojego
Mikotaja

z VeloBankiem!

Szukamy najlepszego Mikotaja,

Jak Polacy kupuja $wiateczne prezenty

Czerwony Mikolaj duzo nie Klientéw i dostosowanie

‘wydaje I nie dba o pakowanie, referencji m.in. spo-
Niebleski jest oszczedny, sobow kontaktu.

aZielony mysli o prezentach 4 wiec wsrod nas Czerwoni

ktorzy wydaja

pakowat - VeloBank duzo | przyw mala

przed $wigtami wage do pakowania pre-

Narodzenia zentéw. Stawiaja na jakos¢,

sprawdzil, w jaki sposol wola jeden porzadny prezent

upujemy niz kilka Najeze-

bliskich. A dla dazdegoznas  sciej maja_okolo 30-40 lat

przygotowal oferte kredytu  Ci koloru Zoltego inwestuja

gotowkowego. w podarunki rézne kwoty, ale

zawsze pakuja je samodzielnie,

by dolozyé w ten spos6b cos

od siebie. Zdarza im sig kupo-

ARTYKUE SPONSOROWANY  \ianie upominkéw na ostatnia

chwilg, ale zawsze 5q o pre-

eloBank stworzyl zenty wyjatkowe, upolowane

szezegolowe sylwetki

behawioralno-psy

chologiczne, ktére
wskazuja, w jaki spos6b za-
chowujemy si¢ w zakupowym
przedswiatecznym szale oraz
jakie cechy osobowoscio tym
decyduja. W ten sposéb po-
wstaly cztery postaci Mikola-
jow. Na zbudowanie pogle-
bionych analiz pozwolily

oszczedni, kupuja prezenty
dwa-trzy tygodnie przed Swie-
tami i nie przywiazuja wagi do
tego, aby wykona¢
dzianke wlasnorecznie.
Mikolajowie mysla o prezen-
tach duzo wezesnic]. Lubia je

badanie na
klientach banku oraz narze
dzia wykorzystywane do hi-

zwala na poglebione pozna-

pakowa
znich

sprawdzonych Zrédel i byly
zréwnowazone oraz przyjazne

waine, plerwsza ratg da si¢
przesunaé w

dlaplanety orazludzi. Rozwaz-  trzy miesiace - dodaje.

ni Zieloni Mikolajowie stawiaja  Najwazniejsze szczegoly
na okazje y RRS!
cenowe. 13,2 proc. to:

Dia katdego, kto chce za-
pewni¢ sobie i bliskim wyjat

kowe §wicta, VeloBank przy

gotowal oferte kredytu go-

towkowego z RRSO 13,2 proc.
na dowolny cel, ktéry mozna
zaczaé splacaé dopiero za trzy
miesiace.

- Niezaleznie od tego, jakim
Mikolajem jestes i w jaki spo-
s6b podchodzisz do kwestii
obdarowywania bliskich, po-
trzeby zwiazane ze $wictami,
i nie tylko, mozesz sfinanso
waé dzieki kredytowi gotow-
kowemu w VeloBanku -~ méwi
Joanna Jaworska, dyrektor
departamentu kredytow de-
talicznych z VeloBanku. - Ja
sna i przejrzysta oferta to
niejedyne jej atuty. Uzyskanie
dodatkowych $rodkow jest
niezwykle proste. Wystarczy
zloiyé szybki wniosek za po-
moca naszej strony interneto

wuje upominki. To efek! ich
podejicia - zwracaja uwage na
to, by produkty pochodzily ze

lub aplikacji mobilnej. Kwote
do 200 tys. zl mozna rozlozyé
nawet na dziesigé lat, a co

i kiocta 86360 53
mokres kredytowania do dzle.
sigciulat,
= prowizja o proc.,
= mozliwosé¢ wnioskowania
100 proc. zdalnie, bez wycho-
dzeniaz domu,
wmozliwos¢ odroczenia \pl.\l\
pierwszej raty o trzy mie:
Proposydfa tosta prayko-
towana dia klientow, ktérzy w
ciagu 6 miesiecy nie posiada-
1i kredytu gotowkowego lub
konsolidacyjnego w VeloBan
ku. By uzyskac kredyt, nalezy-
udzieli¢ zg6d marketingo
wych (w tym SMS, mail i tele-

fon) oraz zapewni¢ o
utrzymaniu minimalnych
wplywow na

ktérego nalezy wyréznic!

Opowiedz nam, kto robi dia Ciebie coé wyjqtkowego i to
nie od $wigta! Byt moze to Twoj przyjociel, ktory zawsze
przy Tobie, gdy go po!ummen sqsiadko, ktora jest
olontariuszem w sch r2akdw albo mama,
ktéra plecze nojlepszy sernik. Zglos swojego Osobl:
.lnvo‘c[q i wygro] kosz wigtecznych upominkéw
atform ark wartoéci 500 zt

Nie kazdy Mikotaj jest czerwonuy. Jak
Polacy kupujg $wigteczne prezenty?

Wciagnelismy Polakow
w przedswiateczng zabawe,

konto na poziomie 2 tys. z1
oraz dokonaniu pi¢ciu trans-
akeji Karta do konta lub BLI-
KIEM w miesiacu. W razie nie
spelnienia ww. warunkéw od
kolejnego miesiaca oprocen-
towanie kredytu wzrosnie 0 2

TS oo T Como 3 kvoca e (o Wedytowaech Iasriow] 7 300 4
W, canowity
ene S s D D3set 25 Tt S
Velokonta oraz obshuge kary 0 Konta w okresie trwania kredytu 02,
B9 e 17,66 1 katda
1712053 ra representtyweym priyadoe.

pokazujac, ze kazdy moze byc

Siciegth

pp. do czasu
spelnienia warunku. &

Wiece| 0 pasprowadzonym badank dowies2 s 1
bonel b eyl A

takim Mikotajem, jakim chce.




KAMPANIA

Ulepszamy Walentynki




Ulepszamy walentynki i inwestujemy w relacje

PrzeprowadziliSmy badania, z ktorych wynikato,
ze wielu Polakow (33%) juz zmienia sposob
obchodzenia 14 lutego - wspolnie z rodzina,
znajomymi, docenia siebie.

13%

z dzie¢mi, rodzicami,

oarineria /Do redzerswen
AL
)
= WALENTYNKI 2% m/°
TO NIE TYLKO ~ soba
SWIETO C@

ZAKOCHANYCH

Pokazalismy Polakom,

/ Ze czas na nowe, lepsze Walentynki,
11% w ktoérych wazne sa relacje z bliskimi,

e wiem S przyjaciotmi i mitosc do siebie.




EFEKT SPOLECZNY nE
VeloBank zainicjowat trend, o ktorym dyskutowato sie w przestrzeni publicznej un
waiervual

@ Kraj Swiat Gospodarka Sport Kultura StudioPAP  Nagrodaim. Ryszarda Kapudciriskiego

Swieto zakochanych bez drugiej potéwki?

Walentynki juz nie tylko dla zakochanych.

Pojawit sie nowy trend

Ponad potowa singli sprawi sobie prezent
7.

reszese (@) () @

Walentynki niekoniecznie musza by¢ swietem mitosci romantycznej. Co trzeci Polak

14 lutego skupi sie na rodzinie, przyjaciotach lub samym sobie. Jak teraz spedzamy
$wieto zakochanych?
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Walentynki nie tylko dla zakochanych. Co trzeci z nas tego dnia
doceni siebie lub bliskich
7
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https://lodz.eska.pl/walentynki-juz-nie-tylko-dla-zakochanych-pojawil-sie-nowy-trend-aa-G4W7-ZZqS-5eCd.html
https://www.onet.pl/styl-zycia/onetkobieta/swieto-zakochanych-po-swojemu-wyleczylismy-sie-z-walentynkowych-kolacji/2v0bng1,2b83378a
https://www.pap.pl/aktualnosci/swieto-zakochanych-bez-drugiej-polowki-ponad-polowa-singli-sprawi-sobie-prezent
https://twojstyl.pl/artykul/walentynki-nie-tylko-dla-zakochanych-co-trzeci-z-nas-tego-dnia-doceni-siebie-lub-bliskich,aid,7072,mp
https://zielonagora.naszemiasto.pl/walentynki-nie-tylko-dla-zakochanych-coraz-czesciej-ten/ar/c3-9615709
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Walentynki nie tylko dla zakochanych. Coraz czesciej ten
dzien chcemy spedzi¢ w inny sposob, niekoniecznie z
druga polowka

BYDGOSZCZ

VeloBank W Nowej Kampanii Ulepsza Walentynki |
Zaprasza Do Swiata Bardziej Love

Badanie: 54 proc. oséb spedzajacych walentynki samotnie
sprawi sobie prezent

Polska Agencja Prasowa
2 hteqo 0 1737 - @

«" Ponad potowa 0sob spedzajacych walentynki samotnie sprawi sobie prezent

Strefa Biznesu: Plan Jak Polacy wat walentynki?

MR powks Grupa Prasye 2, Podazajza ) akbytak [ Ulbione < Podziel si

Zrédio: YouTube Zasigg: 210 031 AVE: 60 000

Zrédto: Facebook Zasieg:2 005 AVE: 752


https://nowosci.com.pl/walentynki-nie-tylko-dla-zakochanych-coraz-czesciej-ten-dzien-chcemy-spedzic-w-inny-sposob-niekoniecznie-z-druga-polowka/ar/c3-18305005
https://slubice.naszemiasto.pl/walentynki-nie-tylko-dla-zakochanych-coraz-czesciej-ten/ar/c3-9615709
https://bydgoszcz.tvp.pl/75906096/w-walentynki-sami-sprawimy-sobie-prezent
https://www.pap.pl/aktualnosci/swieto-zakochanych-bez-drugiej-polowki-ponad-polowa-singli-sprawi-sobie-prezent
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VeloBank z nowym inwestorem i
poteznym zastrzykiem gotowki

Komunikacja inwestorska

RZECZPOSPOLITA
Prezes BEFG dumny ze sprzedazy VeloBanku. ,Europa
sie od nas uczy”

Po podpisaniu przedwstepnej umowy sprzedazy VeloBanku dostalismy z KE list gratulacyjny, w ktorym
znalazto sig okreslenie, ze Polska wyznacza standardy resolution dla UE. To powdd do dumy — zaznaczyt
prezes BFG Piotr Tomaszewski w rozmowie z Business Insider Polska.

Amerykanie kupuja polski bank. Wytozyli
ponad miliard ztotych. "Pierwszy raz w
historii" -

]
» E-jl':'lz E TﬂDL RMF FM RMF MAXX RMF CLASSIC RMF ON
-

Znany bank zmienit wtasciciela. Nabywca s3

Am eryka n ie RMF24 Fakty
il VeloBank zmienia wtasciciela. Inwestycja przekracza 1 mid
zt

@PARKIET Opracowanie: Karol Zak

’ . R 1 godz. 14 minut temu n@
Amerykanski fundusz kupuje VeloBank. Chce
Spotka zalezna amerykanskiego funduszu Cerberus Capital Management podpisata przedwstepng umowe

zai nwestowaé po na d m i I i a rd zlotych kupna 100 proc. akcji VeloBanku - poinformowat Bankowy Fundusz Gwarancyjny. Cerberus ma zaplacic za

akcje 375 min zt i dokapitalizowaé VeloBank na 700 min zt.


https://www.rp.pl/banki/art40134571-prezes-bfg-dumny-ze-sprzedazy-velobanku-europa-sie-od-nas-uczy
https://next.gazeta.pl/next/7,190452,30845284,amerykanie-kupuja-polski-bank-wylozyli-ponad-miliard-zlotych.html
https://www.rmf24.pl/ekonomia/news-velobank-zmienia-wlasciciela-inwestycja-przekracza-1-mld-zl,nId,7420558
https://ceo.com.pl/velobank-z-nowym-inwestorem-i-poteznym-zastrzykiem-gotowki-37988
https://ceo.com.pl/velobank-z-nowym-inwestorem-i-poteznym-zastrzykiem-gotowki-37988
https://www.parkiet.com/banki/art40089321-amerykanski-fundusz-kupuje-velobank-chce-zainwestowac-ponad-miliard-zlotych
https://www.wnp.pl/finanse/znany-bank-zmienil-wlasciciela-nabywca-sa-amerykanie,819737.html
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...ale tez globalnie
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Efekty pracy biura PR VeloBanku VI|E

DANE 3.10.2022 R. - 20.11.2024 R. L|O

372 min

ZASIEGU ¢ . 28 090

183 min zt | : > PUBLIKACJI
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| S {55y
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NAJSILNIEJSZE BRANDY VeloBank w rankingu TopMarki 2024

W 50 BRANZACH Po raz pierwszy wsréd bankow




od dtugu do kapitatu reputacyjnego

Efekty pracy Biura PR VeloBanku

2022 r.

2023 r.

2024 r.

negatywne

Systematyczny spadek publikacji
negatywnych z 12,67% do 2.88%
w 2024 roku.

2024 r.
2023 r.
2022 r.
pozytywne

Wzrost publikacji pozytywnych.
Punkt wyjscia to 20,6%. W 2024 roku
Sieggamy poziomu 60,1%.

2024r.

2022 r.

AVE

4-krotny wzrost - do
75 726 018 zt w 2024 roku.




Dziatania dla branzy

> Jurorka w konkursie Ztote Spinacze.

> Prelegentka
(m. in. Executive Summit, Kongres Profesjonalistow PR
w Rzeszowie, Kongres Komunikacji i PR Pulsu Biznesu)

> Aktywna promotorka PR

(m. in. w ramach Klubu Dyrektoréw i Dyrektorek ZFPR).

> Autorka tekstow branzowych.

W kryzysie bez dobrej
komunikacji ani rusz

Konferencja ,PB” Pandemia unaocznila, jak wazna jest komunikacja firm
z pracownikami. Warto dbac o relacje, zanim pojawi si¢ problem

\
Jurorka konkursu Ziote Spinacze 2024

Katarzyna Koper 1 /[tOTE
D . , SPINACZE




X% § _ VeloRebel




Opinie i referencje EE

BANK

,Katarzyna jest pasjonatkq i doswiadczonqg profesjonalistkq PR. Jest cztonkiem zespotu, ktory angazuje sie w swojq
prace. Potrafi tworzy¢ procesy wokot skomplikowanej komunikacji w wielopoziomowych organizacjach. Posiada bardzo
wysokie standardy etyczne, co stanowi cenionq ceche w branzy public relations w Europie Srodkowo-Wschodniej.”

Sebastian Hejnowski, Head of EMEA East @SEC Newgate

,Katarzyna skupia sie na wspieraniu wzrostu biznesu poprzez odpowiedniq strategie komunikacji.
Jest bardzo otwarta na dyskusje i wdrazanie nowych pomystow. Wspotpraca z Kasiq byta swietna i inspirujgca.”

Agnieszka Nosal, CEO Esri Polska

O ZOOm Stawek Zurek, Managing Director Agencji PR ZOOM bsc
' slawek.zurek@zoom-bsc.pl, +48 603 856 032

Jarostaw Banda, Managing Director Agencji Lighthouse

nghthouse i.banda@lhse.pl, +48 601 06 66 46



mailto:Slawek.zurek@zoom-bsc.pl
mailto:j.banda@lhse.pl
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