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POLSKI LEK
Firma Polski Lek Sp. z o.o. jest obecna na rynku farmaceutycznym i poza aptecznym
od 2000 roku, a od 2003 roku należy do Grupy Maspex. Polski Lek specjalizuje się w
dostarczaniu innowacyjnych produktów przeznaczonych dla najbardziej delikatnych
grup konsumentów: kobiet w ciąży, niemowląt i dzieci, ale również dla dorosłych.
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Skuteczna i doświadczony strateżka, od 20 lat związana z branżą
farmaceutyczną. Lider z dużym doświadczeniem zarządczym
oraz sukcesami popartymi wynikami. 

Absolwentka Uniwersytetu Warszawskiego na kierunku
socjologii oraz MBA w Wyższej Szkole Finansów i Zarządzania w
Warszawie. 

Doświadczenie zawodowe zdobywała w największych firmach
farmaceutycznych w Polsce, gdzie zarządzała zespołami
marketingowymi. Od 2021 roku na stanowisku Dyrektora
Marketingu w BU POLSKI LEK należącym do Grupy Maspex –
jednego z największych podmiotów branży spożywczej w
Europie Środkowo – Wschodniej, gdzie z dużym sukcesem
rozwija strategię marketingową. Wdrożona przez nią strategia
marketingowa przyczyniła się do rekordowych wyników
sprzedaży i największej zyskowności w historii firmy.
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Suplementy diety w formie tabletek
musujących to niezwykle konkurencyjny
rynek, z ponad 300 markami. Rynek
rośnie w tempie +26% wartościowo i +23%
ilościowo (mat102023 vs mat102024).
Wzrost popularności marek własnych, które
oferują produkty w niższej cenie, skutkuje
utratą udziałów przez uznane marki, takie
jak Plusssz, Zdrovit, Hydrooptima czy Oryal. 

Wyzwaniem marki Plusssz było przebicie
się przez silną komunikację konkurencji,
zbudowanie większej rozpoznawalności,
aby skutecznie dotrzeć do konsumentów
i wyróżnić się na tle innych marek. 

WYZWANIA



REALIZACJA
Komunikacja poprzez sport jako core brand
message, potencjalnie trafi do większości
odbiorców. 

Plusssz angażuje się w sport, aby promować aktywny
styl życia, wspierać sportowców i osoby aktywne
fizycznie oraz by inspirować innych do pokonywania
własnych ograniczeń i mobilizować do aktywności.
Poprzez swoje działania marka pokazuje, że każdy
wysiłek bez względu na formę, zasługuje na uznanie. 

Działania branded contentowe objęły współpracę z Olą
Mirosław oraz Wilfredo Leonem. Marka stworzyła
szereg różnych form komunikacji w wielu kanałach
dotarcia.

76% 
Polaków
deklaruje,
że uprawia
sport

ŻRÓDŁO: DELOITTE 2020





SPÓJNA OBECNOŚĆ
W MEDIACH
RADIO



FILMY DOKUMENTALNE PRZEDSTAWIAJĄCE
HISTORIE SPORTOWCÓW



SPOTY TELEWIZYJNE I BB SPONSORSKIE



SOCIAL MEDIA





ROZWÓJ NOWEJ KATEGORII -
SUPLEMENTY DIETY W PUSZKACH
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EFEKTY

WZROST WARTOŚCI
SPRZEDAŻY
PRODUKTÓW
PLUSSSZ

+ 35% + 64%
WZROST WARTOŚCI
SPRZEDAŻY
ELEKTROLITÓW
PLUSSSZ

34%
UDZIAŁÓW
RYNKOWYCH  
WARTOŚCIOWYCH 
W KATEGORII 

DANE RYNKOWE: PEX PHARMASEQUENCE, MAT102024

+ 1 881 000 ZASIĘG DOKUMENTÓW O SPORTOWCACH

2 539 380 ZASIĘG PUBLIKACJI VIDEO Z FRAGMENTAMI
DOKUMENTÓW Z LOKOWANIEM PLUSSSZ



PLUSSSZ NAJABRDZIEJ ROZPOZNAWALNĄ
MARKĄ TABLETEK MUSUJĄCYCH



PLUSSSZ NAJCZĘŚCIEJ UŻYWANĄ MARKĄ
TABLETEK MUSUJĄCYCH W 2024 ROKU




