ZGLOSZENIE DO KONKURSU DYREKTOR
MARKETINGU ROKU 2024 INDYWIDUALNE
BRANZOWE/SPECJALNE

MARTA SAWICKA

answear.

PREMIUM FASHION BRANDS




Marta
Sawicka

Czy da sie robic reklame, ktora nie jest reklama?

Czy da sie byc¢ czescia popkultury i jednoczesnie sprzedawac?
Zadania ambitne, ale tak wtasnie widze to, co robie i chce robic.
Moje zawodowe decyzje powigzane s3a od lat z dwoma obszarami:
marketingiem i ecommerce’m.

ldealnie, jak da sie je razem potaczycC i to wiasnie udato sie zrobic
w przypadku roli Dyrektora Marketingu Wizerunkowego Answear.

Marta dotaczyta do zespotu w lutym 2024 roku z zadaniem repozycjonowania
marki Answear z segmentu mainstreamowego do premium.

Projekt obejmowat zarowno wdrozenie nowej strategii w dziatania zasiegowe,
jak i kampanie sprzedazowe ecommerce, ale rowniez otwarcie jedynego

w Europie Concept Store Answear. Marta odpowiada za komunikacje Answear

na wszystkich 12 rynkach.



DOSWIADCZENIE

answear.

O

¥ Bridge2Fun®

GREY

C

Dyrektor Marketingu Wizerunkowego
Answear.com

Dyrektor Zarzadzajacy E-commerce
Moliera 2

Dyrektor Zarzadzajacy E-commerce
4FUN Media

Group Account Director
BridgeZ2fun

Account Director
Grey Warsaw

Master Class Business Trainer

Brian Tracy International.

Wyktadowca na Uczelni Wyzsze|

VIAMODA, przedmiot: Ecommerce w praktyce.

Absolwent Executive MBA

Nottingham Trent University i WSB.

Wielokrotna zdobywczyni nagrod

Za udziat w projektach: Effie, KTR, Mix i inne






RYNKI DZIALALNOSCI
ANSWEAR

Q Polska (PL) ‘ Obecne rynki

<> Czechy (C2) ‘ Potencjalne rynki

Stowacja (SK)
O Inne rynki

<> Ukraina (UA)
Rumunia (RO)

() Wegry (HU)

<> Butgaria (HU)

Grecja (GR)
() Chorwacja (HR)
Cypr (CY)

<> Stowenia (SI)

() Wiochy (IT)




NASZ KLIENT

Kreatywni mieszkancy duzych aglomeracji,
interesujacy sie moda, gotowi definiowac
sie poprzez jakosciowe marki, ktore
zaktadaja na co dzien.

45%

25 - 55 |lat




PREMIUM SELECTION SPLIT

BREAKDOWN BY GENDER

WOMEN MEN KIDS

67% 25% 8%

SALES SHARE BY PRODUCT CATEGORY

APPAREL FOOTWEAR ACCESSORIES

4899 309% 22%



Cel

Celem na 2024 rok jest opracowanie
I wdrozenie nowej strategii komunikacji

Decyzja o repozycjonowaniu oferty musiata
pociagnac za soba zmiany w komunikacji
marki Answear.




Insight

Cenny nie jest but,
tylko droga, ktorg w nim przeszlismy.

Cenna nie jest sukienka,
tylko zatanczony w niej taniec.

Cenna nie jest bluza, tylko ciepto
| bliskos¢, ktore w niej czulismy
ogladajac deszcz Perseidow.

Cenna nie jest koszula,
tylko wywalczony w niej awans.

Cenny nie jest ptaszcz, ale jesienny
W nim spacer z psem po parku.




ldea

Nasze ubrania sa nie tylko elementami garderoby;
towarzysza nam w doswiadczeniach, przechowujac
emocje i wspomnienia z momentow, ktore definiuja
nasze zycie.

Dzieki Answear znajdziesz sposob, by nosic nie tylko
ubrania, ale takze "nosic" uczucia i emocje, jakby byty
one naturalna czescia Twojeqgo stroju. Wyobraz sobie,

ze mozesz ubrac sie w "poranek” lub w "odwage”,

kazda stylizacja moze stac sie wyrazem Twoich

pragnien i przezyc.

Ubrania sg naszymi towarzyszami - inspirujg, dodaja
Smiatosci i staja sie wsparciem w roznych momentach
naszego zycia.




Nowe pozycjonowanie widoczne byto szczegodlnie w ponizszych obszarach

Kampania wizerunkowa Kampanie e-commerce Concept Store Dziatania CSR



Zobacz video

KAMPANIA
WIZERUNKOWA

Maj 2024 nalezat do Answear. Wystartowalismy z zupetnie
nowa platforma komunikacyjng "Ubierz zycie w to, co cenne”.
Dbalismy o modowy, premiumowy charakter materiatow, ale
rowniez mielismy na uwadze, ze nasze video prezentowane
bedzie poza granicami Polski i insighty, idee — musza byc dla
wszystkich wspolne. Szczegolnie ciepto kampania przyjeta
zostata na Ukrainie, gdzie w tak trudnym momencie, udato
nam sie mowic z madroscia o sukience czy bucie.

SS, Wiosna

Zobacz video

Agencja: Saatchi&Saatchi
Dom produkcyjny: Papaya
Dom mediowy: Starcom

Rezyseria: Stella Connsoni
Aktorka: Fatima Brunengo

AW, Jesien


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/68lR0_QS3V4?si=KW9wj0pWijYzUHPK
https://youtu.be/e4glgf8yzEE?si=8NZFtPmPubGqOzaH

KAMPANIA WIZERUNKOWA

WIOSNA 2024

Kampania wizerunkowa wprowadzata platforme kreatywna
,Ubierz zycie w to, co cenne”. Obejmowata dziatania w telewizji
na 11 rynkach, siatki wielkoformatowe, dedykowany mapping
na Festiwalu Lunar, DOOH, prase i oczywiscie digital.




KAMPANIA WIZERUNKOWA

JESIEN 2024

| tym razem wyraznie komunikowalismy ,Ubierz zycie w to, co
cenne”, natomiast motywem przewodnim stat sie kolor
czerwony. Liczne wspotprace z redakcjami i stylistami w catej
Europie budowane byty na modowym trendzie, ktory
wykorzystat Answear. Kampania obejmowata dziatania
telewizje, kina, radio, OOH, DOOH, prase i oczywiscie digital



KAMPANIE
E-COMMERCE

Video asortymentowe

W Answear opieramy nasze kampanie online o video.
Kampanie wizerunkowe realizujemy dwa razy

w roku, natomiast w digitalu jestesmy przez
caly rok i nasze kampanie caty czas musimy zasilac
bardzo dobrym kontentem. Rocznie realizujemy
kilkadziesiat video, ktore powstaja w naszym
wewnetrznym studio.

Duzym wyzwaniem byto znalezienie sposobu, aby od
strony kreatywnej te videa byty spojne z komunikacja
wizerunkowa. Aby prowadzic klienta przez przemyslana
kreatywnie opowiesc 0 nas i o0 markach, ktore sprzedajemy.
Postawilismy odejs¢ od dtugich VO, ale pozostawic
elementy platformy, do ktorych sie odwotujemy.

Zobacz video Zobacz video Zobacz video


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/m6NsWbnAgX0?si=RNrWwRV1RxrxhYL5
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/0prFe-7oNug?si=yJSfKrfOgvNlIpZu
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/74jU0px8kFo?si=0NGyiEHksvANP9nT

KAMPANIE
E-COMMERCE

Kampanie sprzedazowe

Zobacz video

Co 2-3 tygododnie realizujemy
zupeinie oddzielne kampanie
sprzedazowe z kompletem
placementow digitalowych

| offline w Concept Store.


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/97W-d-_GHAM?si=chJLszjoTy8i-VaV

CONCEPT STORE

Zobacz video

To wyjatkowe 2 tys. metrow kw.,
gdzie prezentujemy najnowsze
kolekcje naszych marek oraz
organizujemy jedyne w swoim
rodzaju eventy.

Zobacz video

2000 m=

Mielismy ambicje stworzyc¢ niezwykte miejsce,

gdzie moda spotyka sie z kultura, a zakupy

robi sie niespiesznie w towarzystwie dobrego

stylisty, popijajac kraftowa kawe serwowana

wewnatrz sklepu przez coffeedesk. | to sie udato,
Zobacz video w maju 2024 otworzylismy Answear Concept Store

mieszczacy sie w 2. pietrze Fabryki Norblina.



https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/L3ouKvxN3Ms?si=aSGNvV4HO9cYaPx_
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/7juKHuF5XXU?si=u0j9dL272OiBxdRc
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/_Wf723axyHg?si=Xo2-su0pUc0exhTR

CONCEPT STORE

Przykiadem kolaboracji Answear
Zz marka z naszego portfolio jest
Karl Lagerfeld.

Najnowsza wrzesniowa kolekcja Karl Lagerfeld Studio
dostepna byta w Polsce na wytaczonosc tylko dla
Answear, i to tylko w Concept Store.

Dlatego zaprosilismy do wspotpracy Vogue, z ktorym
przygotowalismy dedykowana sesje, z publikacja
edytorialu oraz informacji o kolekcji; zorganizowalismy
event prezentujacy kolekcje dla redakcji, influencerow
i klientow. Nowoczesna forma pokazu oraz budowanie
wokot modowego charakteru kolekcji spotkaty sie

Zz doskonatym przejeciem.



DZIALANIA CSR

ZADBAJ O TO CO JEST W SRODKU
JWEWNETRZNY SPOKOJ”

Zobacz video Postuchaj podcastu

Dobrostan
psychiczny

Trzecia edycja projektu ,Zadbaj o to, co jest w srodku”,
koncentrujgcego sie na dobrostanie psychicznym,

tym razem odbyta sie pod hastem ,Wewnetrzny spokoj”
| skupita sie na problemie przebodzcowania. Dzieki
praktycznym narzedziom i wspotpracy z czotowymi
ekspertami odpowiedzielismy na pytania jak mozna
pomoc sobie w dobie pospiechu i nadmiaru bodzcow.


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://www.youtube.com/watch?v=oQO5bdBceNE 
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://open.spotify.com/episode/4KfBBwrlb0Kw94vRTjk94K?si=6474efdb07204a6d

DZIALANIA CSR

WEAR & SHARE

Drugie
Zycile

Nawet 95% ubran nadaje sie do powtornego uzycia
czy przetworzenia. W ramach akcji Wear&Share,
promujac swiadoma konsumpcje, zachecamy klientow

do przekazywania marce niepotrzebnych juz ubran czy
tekstyliow. Ubrania zyskuja drugie zycie, i wspolnie
wspieramy Fundacje Aeris Futuro i jej projekt Czas Na
Las. ktorego celem jest sadzenie drzew na terenie catego
kraju. W 2024 roku zebrano 5 661 kg odziezy, co
pozwolilo zasadzi¢ 200 drzew!

L.

<P 5661kg - G 200 drzew




DZIALANIA CSR

INTU X ANSWEAR

Upcykling
ubran

Wspotpraca INTU x Answear w ramach Creative Fashion
Cycle polega na odzyskiwaniu ubran, ktore nie trafity na
sprzedaz i nadania im drugiego zycia w artystyczny,
kreatywny sposob. Przez dwa dni w Answear concept
store w warszawskiej Fabryce Norblina dziatat specjalnie
zaaranzowany upcykling’owy pop-up, w ktorym mozna
byto oryginalnie ozdobic lub naprawic przyniesiong przez
siebie odziez. Dodatkowo uczestnicy mogli wzia¢ udziat
w kreatywnych warsztatach, a takze postuchac
Inspirujacych paneli na temat mody cyrkularnej

| pielegnacji odziezy prowadzonych przez liderow branzy.



DZIALANIA CSR

MASZ COS POD SPODEM

M

Zobacz strone Postuchaj podcastu

asSZ COS

pod spodem

,Masz

cos pod spodem” to hasto kampanii Durex

| Answear.com zachecajacej do poznawania swojego

ciata i
najpie
to, co
stymu
nasze

odczuwania 100% przyjemnosci. Nawet
Kniejsze ubrania warto zdejmowac, by odkrywac
Kryje sie pod nimi - strefy erogenne. Ich

acja dziata na nas kompleksowo — poprawia
zdrowie psychiczne, wspiera nastroj i relacje,

rozluznia ciato oraz wzmacnia uktad hormonalny.


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://maszcospodspodem.pl/
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://open.spotify.com/episode/5UzxCZxpGREB4QzU6MM0zc?si=d06bd0ce84454b10&nd=1&dlsi=fc3a07f05b9b4fe2

Zobacz video

Zobacz video

Zobacz video

ANSWEAR.LAB

Marka
wiasha

Od kilku lat budujemy rowniez marke wtasna
Answear.LAB. Jest to marka dla kobiet, z silnym
spotecznym przestaniem. Komunikacja opiera sie
0 wartosci bliskie nowoczesnym kobietom, stad
kampanie: No Shame, No Regrets czy aktywacja
dot. wpisania do Stownika Jezyka Polskiego stowa:
siostrzenstwo.


https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/zSSSXBr2B8c?si=9LsI-YMv2VoLl4un
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/jaiW1wiUh4g?si=MZREP5UP7BuJdh5k
https://www.instagram.com/reel/DBJP3ytItNH/?igsh=MTIzbWI1cDh1YzlxaQ==
https://youtu.be/nq1xRnc0bvs?si=-xuSdGJkc6wgRVsl

REZULTATY

SWIADOMOSC

*Badanie swiadomosci prowadzi dla Answear Kantar porownujac
od analogicznych danych z roku 2023. Fala po | flighcie kampanii.

Pierwsza odstona kampanii istotnie
wzmochita site | postrzeganie
marki Answear:

+39%

Sita marki wzrosta o 3 p.p rdr., podczas gdy
konkurencja zanotowata wyniki od +1 p.p. do -1 p.p.

+4%

Znajomosc¢ spontaniczna wsrod klientow premium
wzrosta o +4 p.p. rdr. podczas gdy konkurencja
odnotowata wyniki od +1 p.p. do -11 p.p.

+6%

Wskaznik znajomosci wspomaganej wzrost
0 6 p.p. rdr. podczas gdy konkurencja zanotowata
wyniki od +2 p.p. do -3 p.p.



REZULTATY

PUBLIKACJE | ZAINTERESOWANIE MARKA

*Dane z monitoringu mediow PSMM z grupy IMM w okresie
01.01.2023 - 31.10.2023 vs 01.01.2024 - 31.10.2024.

21% liczby

(O Wzrost o 21% liczby

iInformacji o Answear

212% zasiegu

(O Wzrost o 212% zasiegu

iInformacji o Answear

) 201% dotarcia

Wzrost o 201% dotarcia
iInformacji o Answear




Udzial % kategorii cenowych w ofercie Sprzedaz online (min PLN)

REZULTATY

WZROST SPRZEDAZY MAREK PREMIUM

A0k

23%

Wzrost o 23% sprzedazy
marek premium rdr.

Answear postawit strategicznie na
budowanie swojej sily poprzez

premiumizacje oferty, co wyraznie
widac¢ w wynikach ostatnich dwadch lat.

2022 2023 9M 2023 9M 2024 9M 2023 9M 2024

@ Marki premium @ Srednia pétka cenowa Entry price
*Dane z Answear.com za 03 2024


https://answear.com/relacje-inwestorskie/materialy-do-pobrania/prezentacje

Partnerzy
Answear

2024

SAATCHI & SAATCHI

i,

Agencja: Saatchi&Saatchi
(Kampania SS i AW)

Dom produkcyjny: Papaya
(Kampania SS i AW oraz kampania CSR ,Zadbaj...”)

Dom mediowy: Starcom

Dom badawczy: Kantar I(ANTAR



DRESS
YOUR LIFE
WITH PRECIOUS

THINGS



