


ZYWIEC

Anna Werstler

Dyrektorka ds. marketingu Grupy Zywiec

Ma za sobg ponad 18 lat doswiadczen marketingowych
oraz budowania marek na réznych rynkach. Kariere
zawodowa rozpoczeta w Danone, zarzadzajgc topowymi
markami, takimi jak Actimel, Activia, Danonki i catg
kategorig jogurtow, zwiekszajgc udziaty w rynku

i umacniajgc pozycje lidera. Kierowata réwniez dziatem
innowacji. Dziewiec lat spedzita w firmie Avon, obejmujac
rézne funkcje kierownicze w marketingu na poziomie
krajowym, regionalnym i globalnym, m.in. jako dyrektor
marketingu w Polsce i CEE. W ostatnim czasie kierowata
rozwojem globalnej strategii dla kategorii pielegnacyjnych.

Anna od 3 lat prowadzi dziatania marketingowe Grupy
Zywiec, koncentrujac sie na zréwnowazonym rozwoju,
kreatywnosci i strategiach zorientowanych na
konsumenta, zapewniajgc, ze marki firmy pozostajg na
czotowej pozycji w branzy. Jej podejscie znaczaco
przyczynity sie do wzrostu i sukcesu Grupy Zywiec.



Marta tazarczyk
Dyrektorka Marki Zywiec
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w zespole od czerwca 2024

Natalia Szatkowska Dorota Nowakowska Kamila Sucharzewska Aleksandra Nowik Ewa Stefanowicz Stawomir Szych
Senior Brand Manager Brand Manager Brand Manager Junior Brand Manager BTL Activation Manager Event Manager

w zespole od sierpnia 2024 w zespole od marca 2024
Marta Kuropatwinska Anna Owczarska Marlena Pietrzyk
Dyrektorka Marki Marketing Manager Senior Brand Manager

w zespole do czerwca 2024 w zespole do czerwca 2024 w zespole do lipca 2024
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Jak do tego doszto?



ZYWIEC

KATEGORIA PIWA W POLSCE

-2022 ROK

SPADKI: 22,8 miliarda wartosci sprzedazy, 93 litrow
wypijanych rocznie przez kazdego Polaka — piwo to bez
watpienia najwieksza kategoria FMCG w Polsce.

Ale czy stabilna? W 2021 roku kategoria spada -2,8%,

a najwazniejszy dla kategorii lager, ktory nadal stanowi 80%
sprzedazy spadajeszcze szybciegj -3,5%.

WZROST CEN: W 2022 roku do spadkoéw kategorii dotgcza
problem galopujacejinflacji. Piwo drozeje, cena na litrze
w segmencie lagera wzrasta srednio 0 9%. Polacy ogladajag
kazda ztotowke, nie tylko w kontekscie duzych wydatkow,
ale codziennych zakupow spozywczych, w tym piwa.

KONSUMPCJA PIWA PER CAPITA (LITRY); LATA 2012-2022

992

g7y 989 991 5 oo

Spozycie piwa na osobe w Polsce
spada od 2018 roku.
W 2022 osiggajac najnizszy

wynik od 10 lat!

936 932 o929

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 200 2021

ZRODLO: DANE WEWNETRZNE KLIENTA, KONSUMPCIA PER CAPITA, 2022

SREDNIA CENA ZA LITR; TOTAL LAGER VS TYSKIE VS ZYWIEC

Ceny lagera rosng srednio +9%
dochodzac do 6 zt za litr (total
lager).

SREDNIA CENA ZA LITR (PLN)

TYSKIE TOTAL LAGER

e o,
Zywiec i Tyskie podnosza cen
 seoonscamazim i | = I s [l ] dyc\:éhodz;c do gk 6,5zt ga Iitry
ZYWIEC TOTAL LAGER ! !
UL ZRODLO: NIELSEN, SREDNIA CENA | SPRZEDAZ (VOL)TOTAL LAGER, 2022.
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ZYWIEC

POZYCJA | WYZWANIA MARKI ZYWIEC

-2022 ROK

MONUMENTALNA MARKA: Galopuje inflacja, galopuja koszty
zycia i stopy procentowe, a sytuacja geopolityczna budzi coraz
wieksza niepewnos$é. Komu w takich warunkach ,,Chce sie 2”?
Komunikacja Zywca zachecajaca do czerpania z zycia petnymi
garsciamiw obecnych realiach spoteczno-ekonomicznych.
Marka staje sie monumentalna. Zaczynamy byc¢ postrzegani
jako marka dystansujgca i odlegta, w momencie gdy ludzie
potrzebujg w swoim zyciu bliskosci, optymizmu i radosci w
codziennosci.

DYSTANSUJEMY MLODYCH: ciggte sieganie po wiecej w zyciu,
tak istotne w pokoleniach boomerdéw i millenialséw nie jest
atrakcyjne wsréd mtodszych generacji, ktoére nie chcag zy¢€ jak
ich rodzice. Mtodzi dystansujg sie nie tylko od Zywca, ale i catej
kategorii piwa uznajgc klasyczne lagery za gorzki, ciezko pijalny
napoj ojcow.

BADANIE KOMUNIKACJI EQUITY ZYWCA 5 2 SEGMENTY KONSUMENCKIE|

CO DOCENIAIA? [ CO BUDZI ICH WATPLIWOSCI

KONSUMENCI ZYWCA
Ciekawe vj ujgcia
Pokazuje, ze Zywiec jest na kazdq okazie
rézne warunki
Pokazuje dziatanie, zycie

+ Dobry podktad muzyczny

KONSUMENCI KONKURENCJI

"\ ;
» Zacheca do podjecia dziatania » Za mato relacji, to gtéwnie JA
» Troche juz ograne te pomysty, za mato Swiezosci
KONSUMENCI ZYWCA m KONSUMENCI IYWCA
* Swoboda, wolnos$é, meskosé + Za mato spokoju, relaksu, za duzo ekstremalnosci

WIEKSZOSC
n- byt eksiremalne sytuacie
» Za szybko/ za intensywnie, za wiele postaci scen
(zwtaszcza mniejsze miasto)
KONSUMENCI KONKURENCJI
* Mato ,polskosci” - Zywiec to polska marka

+ Sporty ekstremalne - fajne, ale nie pasuje do Zywca
+ Zbyt oderwane od ich codziennosci, rzeczywistosci

» Zachegcenie do dziatania, odrobiny KONSUMENCI KONKURENCJI
E oderwanie od codziennosci, od nich
U, relaksu

szalenstwa
KONSUMENCI KONKURENCJI
* Wolnoé¢, pasja

wysokq pozycje,
tego typu formy
cianki”

mnostwo pieniedzy i mogq v
spedzania wolnego czasu, ,,z

ZRODLO: DANE WEWNETRZNE KLIENTA, BADANIA JAKOSCIOWE WIZERUNKU MARKI ZYWIEC, 2020.

BADANIA WIZERUNKOWE ZYWIEC|
GRUPA <

POSTRZEGANIE CHCE SIE Z - YOUNG ADULT <34 ‘

Swietna platforma wizerunkowa, ale za mato w niej “éwiezosci”,
relacji i towarzyskosci. Za duzo sukcesu [ kasy, skrajnych

i dystansujgcych sytuacji.

BARIERY - YOUNG ADULT <34

Miodosc wigze sig z byciem aktywnym
i towarzyskim.
Zywiec potrzebuje wigcej swobody i
luzu, zeby nie kojarzy¢ sig z produktem
dla starszych.

Problernem nie jest cena a
postrzegany uzytkownik. Komunikacja
powinna bazowacé na mniejszych,
blizszych przejawach radoéci z Z.

Miodzi potrzebujg relaksu
i zwolnienia. Szukaja balansu
Zyciowego, autentyzmu sytuacji
i narracji. Nie zas nierealnych obrazéw.

ZRODLO: DANE WEWNETRZNE KLIENTA, WIZERUNEK MARKI ZYWIEC, 2020.




ZYWIEC

WYZWANIE
- 2023 & 2024 ROK

WiedzieliSmy, ze musimy znalez¢ sposdb by:
NA NOWO ZAANGAZOWAC | WCIAGNAC POLAKOW W SWIAT Z.

MusieliSmy wstuchac sie w konsumentow i zaoferowac im swiat aspiracji na miare
rzeczywistosci, w ktorej przyszto nam zyé. Bardziej otwarty, zapraszajgcy, blizszy.
Zmianata musi dokonac sie na dwdch frontach:

Z jednej strony czeka nas Z drugiej strony musimy
redefinicja podejscia do znalez¢ sposob na
komunikacji equity i lagera, MLODZI mtodych, ktérzy dystansujg
stanowigcego core naszego sie nie tylko od Zywca, alei
biznesu. catej kategorii piwa uznajac
klasyczne lagery za gorzki,
ciezko pijalny nap6j ojcow.

NON-ALCO

LYWIE(



ZYWIEC

KROK 1: RESTAGE MARKI
NOWA IDENTYFIKACJA WIZi=LNA
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NOWY, CZERWONY LOGOTYP ZYWIEC | SYMBOL SPAJAJACY b
CALE PORTFOLIO - IKONICZNA KRAKOWSKA PARA. !
Nowy brand design Zywca czerpie z bogatego dziedzictwa marki. '
Tanczace postaci zyskaty dynamike, przywrécono im rowniez
tradycyjne atrybuty krakowskiego stroju. Wzmochniona para
symbolizuje warto$ci marki Zywiec: witalno$é oraz rado$é
ze wspolnego cieszenia sie zyciem. Dodatkowo, na sklepowej
pétce opakowania Zywca ,,tacza sie w pary”, co odzwierciedla
zywotnosc i radosé ptynaca z tanca.

SPOJNOSC WIZUALNA CALEGO PORTFOLIO

Dzieki od$wiezonej identyfikacji wizualnej Zywiec zyskuje
wieksza wyrazisto$é i bardziej wspétczesny charakter. Zywiec
wprowadza tez dedykowane mtodym piwa smakowe 0%, tutaj
réwniez na opakowaniach wybiliSmy pare ale tym razem
postawiliSmy na zywe kolory, podkreslajgce orzezwieniei
nietypowe potgczenia smakowe i nazwy.

Co réwniez istotne po Zywiec pojawia sie w zielonych butelkach,
ktére sg preferowane przez mtodych.
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ZYWIEC

KROK 2: KOMUNIKACJA | DZIALANIA MARKI

KAMPANIACHONAZ

INSIGHT

Przez inflacje, sytuacje geopolityczng i niepewnos$c jutra znalezliSmy
sie w rzeczywistosci, w ktérej zaczelisSmy sie alienowac, pozostajac
zamknietymi z wtasnymi myslami, masowo zaczeliSmy odczuwac
gtdd relacji. W takich warunkach tatwo zapomniec¢, ze czasami,

aby na nowo rozbudzi¢ w sobie chec do zycia wcale nie trzeba
duzo. wystarczy wyjs¢ z domu i spotkacé sie zinnymi ludZmi.

CREATIVE IDEA

Aby namowic¢ ludzi do wyjsciaz domu i spotkania z innymi
postanowiliSmy uzy¢ szeroko znanego w Polsce symbolu —wspdlnego
wyjscia na piwo. Funkcjonujgcego w kazdej grupie jako uniwersalny
powdd spotkan i wspdolnego spedzania czasu.

Ikoniczne Chce sie Z, zostato zastapione realnym zaproszeniem
do wyjsciazdomu - ChonaZ.




ZYWIEC

CHONAZ
DWA STREAMY KOMUNIKACIJI

EQUITY / LAGER STREAM: EQUITY / LAGER - EKOSYSTEM

Kampanie rozpoczeliSmy od teaser'a,

komunikujac enigmatyczne Cho na Zw CREATIVE IDEA: CHO _ PRODUKT: LAGER + LAGER 0% TARGET: 18-34, 35-50
lokacjach zachecajgcych do spotkan na NAZ

piwo (OOH/ geotargetowany display).

Nastepnie odkryliSmy karty i

Unowoczséni€ design opakowail Lywca, wamecaié Zbudowat $wiadomosé Cho na Z i realnie zaangazowa ludzi do wyjécia z domu.

rozpoc ZQ“ S’my szerokoza Sie gowe ikoniczno$é i wybié unikalne DNA marki.
dziatania w TV/OOH/digital, uzupetnione o AW m
. . . . RESTAGED PACK DESIGN | ~a)4 B 2 N ,,’". L ake
0 angazujgca aktywacije - mteraktywny o . SR }E"ﬁe - -
mural stuzacy do zapraszania na Z. P B 1)3",“‘3; f‘_‘- '*;-;'a-; :
chi | AR AN

- CMRRYNE HONCIAK
RESTAGED PACK DESIGN
CHO NA

DISPLAY SM VIDEO 6" + STATIC




ZYWIEC

CHONAZ

DWA STREAMY KOMUNIKACJI

LAUNCH / SMAKOWE 0%

By zacheci¢ mtodych do wyjscia
naZ, zatrudniliSmy Jakuba z
Ciechanowa jako mtodszego
specjaliste ds. Z.

W 100% wykorzystaliSmy jego
autentyczny styli w odcinkowym
formacie mocumentary
relacjonowalisSmy jego prace w
Grupie Zywiec i wyprawe po Polsce
promujgca dedykowane mtodym
piwa smakowe 0%.

STREAM: LAUNCH / SMAKOWE 0% - EKOSYSTEM

CREATIVE IDEA: CHO

NA 7

PRODUKT: FLAVOURED BEER 0%

INNOWACJA PRODUKTOWA
LAUNCH

AKTYWACJA / JAKUB &

TARGET: 18-35

Wprowadzi¢ na rynek innowacje

produktow dedykowang mtodym.

Y

sprobowania nowych smakow Z!

Zbudowac Swiadomos¢ i w angazujacy sposdb przekona¢ mtodych do

INNOWACJA + PACKAGING

Rekrutujemy

60 porwermie detrege srapels’
-~

B

specjalistafica

ds.t
LINKEDIN

=
Kiska Grabowski zaakart pracg

Rapes Jaeub 2 Clechin ows mbtszym
spocjaisioes.

ARTYKULY
NATYWNE

> sprawg supportujacej kampanii

SUPPORT PRODUKT &

Ukazaé nowosci Zywca za

produktowej targetowanej na mtodych

o

VoD 15” + SOC

IAL MEDIA VIDEO




ZYWIEC

CHONAZ

AKTYWACJA Z JAKUBEM STAJE SIE VIRALEM

Anna Werstler zatrudnia Jakuba
z Ciechanowa - a ten podbija serca
mtodych nowymi smakami Z.

Komunikacja z Jakubem z
Ciechanowa dociera do:

74% grupy docelowej i generuje
60 milionéw wyswietlen, na9
Milionéw UU.

Nasze nowe smaki 0% staty sie
innowacja numer 1 na rynku
piwnych nowosci: 43 000
sprzedanych hektolitréw z 35 000
zaktadanych, wyprzedajgc nowosc¢
Lecha, funkcjonalny wariant Lech
0% Active.

Wzrost SALIENCE o +12 w grupie
18-34 z zaktadanych +10.

ZYWIEC

Specjalistads. 1

JAKUB Z CIECHANOWA

PROBLEM

Wszyscy mowia

do Gen Z, a czy ktos
potrafi do nich dotrzec?

~

60 min wyswietlen I

Mtodzi komunikuj3 sie jezykiem memow.
Dlatego, by by blizej nich, zrekrutowalismy
zywego mema i zatrudnili§my na stanowisku
Mtodszego Specjalisty ds. Z Jakuba

z Ciechanowa, ktory ruszyt w Polske, aby

przyblizy¢ Gen Z, czym jest nowa strategia marki
—ChonaZ.

Podréz Jakuba mozna byto $ledzi¢ w mediach
spotecznosciowych. | robili to CEO, marki,
gwiazdy, celebryci oraz influencerzy, a co
najwazniejsze - kilka milionéw mtodych.

I 9 min unikalnych uzytkownikow

‘ 14%d ie do grupy di

glamra®  Press ¢) Sdshandiupl

[ZTZTHE  NowyMarketing mewonce [  Chrapka

https://youtube.com/shorts/Xa8lpmHOtfU ?feature=share



https://youtube.com/shorts/Xa8IpmHOtfU?feature=share

ZYWIEC

CHONAZ

#ChoNa e

21-22.01.2023 GDARSK

Zywiec Meskie Granie réwniez

ZYWIEC MESKIE GRANIE 2023
przechodzi redesign, a dziatania

marki i najwiekszej trasy festiwalowej 1v IEC 1y :
w Polsce staja sie spdjne spdjne M SKI E i O 08 | HETET
i zwiekszajg efektywno$¢ biznesowa. e 1 L
GRANIE i I

Meskie el

Granies

YOSNOdS

SPONSOR

22

CHONA D0

IWYGRAJ! ,, .
f‘\_%w:

FYWIEC ®O® [Semvm ]
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ZYWIEC

ZYWIEC MESKIE GRANIE 2023
DAJE POLAKOM SUPERMOCE!

Mrozu unoszacy samochody, latajacy
Vito Bambiono oraz skaczacy miedzy
budynkami lgo — w centrum Warszawy
cata trdjka podjeta sie kaskaderskich
sztuczek, udowadniajac, ze faktycznie
ma ,,Supermoce”.

ZYWIEC

10 maja 2023 otworzylismy Zywiec
Meskie Granie Tour, w ktérym po raz
pierwszy historii fani mogli kupi¢ bilety
STACJONARNIE, a takze... jako pierwsi
poznac sktad Orkiestry 2023: Igo, Mrozu i
Vito Bambino!

:‘. \ \§ |
' g

MOz |
\ITO BAMBINO

Teledysk osigga:

64 mln wyswietlen YT!




ZYWIEC

KROK 3: Z JAKO KULTUROWA IKONA

MYSLE SOBIEZ...

Z okazji 15. edycji trasy Meskie Granie, marka Zywiec
przygotowata wyjatkowa niespodzianke dla fanéw muzyki.
Oproécz corocznego hymnu promujgcego projekt, stworzyt
cover utworu ,Nim stanie sie tak, jak gdyby nigdy nic

nie byto” zespotu VOO VOO. Utwér ten od lat zacheca

do cieszenia sie zyciem i odnajdywania radosci w zwyktych
chwilach. To dlatego artysci zwigzani z projektem Meskie MysSiesotle. 2 tazima
Granie nie mogli stworzy¢ coveru innego utworu. kiedy$ musi mina¢” —
Z okazji 15. edycji trasy $wiatto dzienne ujrzat wtasnie :::i‘l’fyrm: SEpans
utwoér ,Mysle sobie, Z - Brodka x 1go”.

Stowa refrenu i motyw muzyczny staty sie narrativem
catej kampanii equity marki Zywiec na 2024 rok.

SPONSORUJE




ZYWIEC

ZYWIEC MESKIE GRANIE 2024

KULTUROWO-KULTOWE KOLABORACIJE

UNIKALNA LIMITOWANA KOLEKCJA PUSZEK
ZYWIEC X PAGOWSKI

Po premierze utworu ,,Myséle sobie, Z” Brodka x Igo,
nastgpit czas na kolejng kolaboracje —tym razem z jednym
z najbardziej rozpoznawalnych twércow plakatéw

w Polsce — Andrzejem Pagowskim. Artysta zaprojektowat
dla marki unikalng limitowana kolekcje puszek Zywca,

na ktérych znalazty sie miedzy innymi wizerunki Darii
Zawiatow, Igo, Mroza oraz Vito Bambino - artystow
zwigzanych z trasg Meskie Granie.

Aktywacja w Zabce "BadZ gwiazdg swojego Z ”
umozliwita konsumentom personalizacje puszek Zywca
przy uzyciu Al, co zwiekszyto ich zaangazowanie.

EYWIEC %, Zgeowia

Lhierz zespot
Z okazji 15-lecia
Meskiego Grania!




ZYWIEC

ZYWIEC MESKIE GRANIE 2024
HISTORYCZNA SKALA

ZYWIEC
MESKIE

MESKIE GRANIE
ORKIESTRA
2024

MESKIE GRANIE ORKIESTRA 2023: 1o, MROZU, VITO BAMBINO

MESKIE GRANIE ORKIESTRA 2020: pARIA ZAWIAEOW, KROL, 1GO

MESKIE GRANIE ORKIESTRA 2017: BRODKA, ROGUCKI, DRGANEK

MESKIE GRANIE ORKIESTRA 2015: MELA KOTELUK, FISZ, TOMASZ ORGANEK, SMOLIK

ORKIESTRA ORKIESTR: WOJCIECH WAGLEWSKI, MACIEJ MALENCZUK, ABRADAB,
SPIETY, FISZ, LESZEK MOZDZER, KATARZYNA NOSOWSKA, MAREK DYJAK, 0.S.T.R., BRODKA,
SMOLIK, MELA KOTELUK, TOMASZ ORGANEK, PIOTR ROGUCKI, KRZYSZTOF ZALEWSKI, 1GO,
DARIA ZAWIAEOW, BEAZEJ KROL, VITO BAMBINO, KWIAT JABLONI, MROZU

ARTUR ROJEK - BtAZEJ KROL X GOD (GORZOWSKA ORKIESTRA DETA) - BRODKA «
DARIA ZAWIALOW - IGO + KACPERCZYK + KASKA SOCHACKA - KORTEZ - KWIAT
NS\ JABEONI - MELA KOTELUK - MIUOSH X ZESPOL SLASK ,,PIESNI WSPOLCZESNE

H H H H H 4 A H H H N\ EPILOG” - MROZU + NOSOWSKA + NOSOWSKA / KROL - ORGANEK UNPLUGGED -
Dziesigtki tysigcy widzéw mogto ustysze¢ m.in. Orkiestre Orkiestr, A\ PROBLIN - . LOVE - ITO BAMBIN - V00 0O | LESZEK MOTDIER - ZALEWSKI

wykonujaca single Meskiego Grania z lat 2010-2024, Miuosha x Zespé6t Slask e e e T
»Piesni Wspotczesne Epilog”, Jakuba J6zefa Orlinskiego & Aleksandra Debicza

w projekcie #LetsBaRock oraz oczywiscie tegoroczng Meskie Granie Orkiestre
w sktadzie: Daria Zawiatow, Mrozu, Kacperczyk.

NAJWIEKSZY KONCERT, NAJWIEKSZY LINE-UP!

Z okazji 15. edycji Zywiec Meskie Granie przygotowali§my dla fanéw prawdziwa
gratke — na scene powrdcity Meskie Granie Orkiestry z poprzednich lat!
Na finat w Warszawie zagraliSmy NAJWIEKSZY KONCERT W HISTORII.

ORLINSKI & ALEKSANDER DEBICZ , #LETSBAROCK” * JAN EMIL MEYNARSKI & BRASS FEDERACJA FEAT. ANNA
RUSOWICZ + KARAS/ROGUCKI + KASIA LINS FEAT. WALUSKRAKSAKRYZYS * KIM NOWAK * L.U.C. & REBEL
BABEL FILM ORCHESTRA - MUZYKA DO FILMU "CHEOPI" + tONA X KONIECZNY X KRUPA * MARCELINA * MARCIN
MASECKI TRIO + MATYLDA/EUKASIEWICZ * MERY SPOLSKY « MEYNARSKI MASECKI FORTET X KUBA WIECEK X
HENRYK WARS * RUBENS * SKUBAS * SMOLIK//KEV FOX « SPACER PO WARSZAWIE - ROBERT CICHY & GOSCIE:
ANIA DABROWSKA, ROBERT GAWLINSKI, NATALIA NYKIEL, BARANOVSKI, KEV FOX, PIOTR ZIOtA, KAROLINA
CZARNECKA, BARBARA WRONSKA, MAGDA DUBROWSKA, UGORNA * SKALPEL AV SET * SPIETY * TEKTONIKA X

KUBA WIECEK - TOMASZ MAKOWIECKI - TOMEK LIPINSKI - WODECKI/PATER * WOJTEK MAZOLEWSKI QUINTET
FEAT. FISZ, BLAZEJ KROL * ZALIA - ZIMA STULECIA FEAT. ENVEE "TRANSMISJA DO MACEO WYRO"

2024 2023 2020 2017 2015

ZAWIAEOW / MROZU / KACPERCZYK IGO0/ MROZU / VITO BAMBINO DARIA ZAWIAEOW / KROL /IGO BRODKA / ROGUCKI / ORGANEK MELA KOTELUK / FISZ
TOMASZ ORGANEK / SMOLIK —
,, - ; ‘ 3 : - = f i PARTNER MEDIALNY ¢ o B : nAZEM w TnAle
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ZYWIEC MESKIE GRANIE 2024
VIRALOWY SINGIEL

ZYWIEC

WOLNE DUCHY WYJECHALY W POLSKE!

Z okazji 15. edycji Zywiec Meskie Granie przed premiera singla
”Wolne Duchy” w trase po catej Polsce wybraty sie wielkie gtowy
artystow ,,grajgce” w teledysku. Ich przejazd wzbudzat
zainteresowanie nie tylko ze strony mediow, ale takze przechodniow,
ktérzy je nakrecalii publikowali z nimi filmy na Tiktoku. Ale co
najwazniejsze udato nam sie trafi¢ na najbardziej popkulturowe
profile. Nasze gtowy pojawity sie u Michata Marszata, czy na Make
Life Harder, ktére obserwujg miliony Polakdw.
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SICZECIN,
“JEDZIEMY DO WAS!

Ulicami Warszawy przejechaty tajemnicze
glowy artystow. Wyjasniamy, o co chodzi
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ZYWIEC

ZYWIEC MESKIE GRANIE 2024
NAJCIEKAWSZYM FESTIWALEM

15 LAT NAJLEPSZEJ POLSKIEJ MUZYKI DOCENIONE
PRZEZ FANOW

Zywiec Meskie Granie jest razem z fanami w trasie juz od 15
lat. Przez ten czas wokoét projektu zbudowata sie prawdziwa
spotecznos¢ ztozona z uczestnikéw, artystow i ludzi
pracujgcych nad stworzeniem wydarzenia, ktére od lat
ksztattuje muzyczny krajobraz Polski.

W 2024 roku Zywiec Meskie Granie zostaje uznany
za najbardziej interesujgce wydarzenie na letniej,
festiwalowej mapie kraju!

,Gdy zapytalismy Polki i Polakow o wybranie maksymalnie
5 najciekawszych festiwali, znalazt sie on w odpowiedziach
niemal6na 10 0sob (57%).”

B2tyna.pl

Najciekawsze letnie festiwale muzyczne wg. Polakéw

Meskie Granie ».

0, N O Festiwal Piknik Country & Folk
57 % ' 16%
@ Orange Warsaw Festiwal
15%
© Open’er Festiwal O Jarocin Festiwal
29% 15%

© Pol'and’Rock © Babie Lato
Festiwal 1M%
24%
O Sunrise Festival
O Krajowy Festiwal M%
Piosenki Polskiej
23% ® OFF Festival

1%

© TOP of the TOP
Sopot Festival

21%

{® Ogélnopolski Festival
Muzyki Tanecznej

9%

@ Co jest Grane Festival D Krakéw Live Festival ® Rawa Blues Festival
8% 8% 9%

Dostepnos$é plenerowych koncertéw i festiwali muzycznych w swojej okolicy
najwyzej oceniajq mieszkaricy Mazowsza i Pomorza.
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ZYWIEC

TOP_ NAJSILNIEJSZE BRANDY
MARKA W 50 BRANZACH

ZYWIEC TONAJSILNIEJSZA -~ =
MARKA W KATEGORI
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PGE Energetyka | surowce wose Projekty chanyahywne
NEUCA Farm RADIO ZET Rasd
OPENEF Feostiwale TOVOTA Samochody popularm:
GRUPA BLUDIMEX ' ‘ i MERCEDES Sarnachody pirgerien
INPOST Firmy kuriershie NETFLIX Serwisy VoD
PROVIDENT Firmy pakyorkios AOSSAAMNK g ptekd | droge
KR r MCDONALL Sieci - gastronomia

KAT PIWY | CYDRY o

SAMSLNG Smartlony

SONY Sprzet ATV I AGD
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IKONA POLSKIEGO PIWA

ZYWIEC

W 2024 roku konsekwentnie udowadnia
swoj3a site i zrozumienie konsumentow.
Zywiec rosnie przy spadajacej kategorii piwa.

WZROST ZDOBYWANIE DRUGA NAJSILNIEJSZA
UDZIALOW* KONSUMETOW** MARKA W POLSCE***

YTD OCT 24 UDZIALY Q22024 #2 SILA MARKI TOTAL
WARTOSCIOWE PENETRACJA MARKI POLSKA
(+0.4pp vs LY) (+2,2pp vs LY) (7,6, H1 2024)
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*Nielsen, VAL % Share 08YTD **GFKHousehold penetration *BGS H1 2024 : ,.
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ZYWIEC WYZNACZA TRENDY
~ W DZIALANIACH MARKETINGOWYCH
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SPONSORUJE

{ Effie Award ( [Effie Award

\ \
- 2024 - 2024
kat. Napoje kat. Social Platforms 3 ztota w kat. Costume
alkoholowe & Influencers design, Direction i

Braz Srebro Production excellence
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