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Kinga Nowacka

cztonkini Zarzadu Uniwersytetu SWPS, zastepczyni dyrektor
generalnej, dyrektorka marketingu i sprzedazy

Motto w pracy:
Ludzie rzadko odnosza sukcesy, jesli nie bawig sie tym, co robig
[Dale Carnegie).

W Uniwersytecie SWPS odpowiadam za marketing i sprzedaz...
| bawie sie juz tak 16 lat.

Dzi$ kieruje praca ok. 50 osob w szesciu kampusach w Polsce.
To przekrdj generacji, zachowan i postaw. Wierze, ze wtasnie ta roznorodnosc
napedza kreatywnosc i rozwaj. | tworzy piekna synergie.

Cenie wartosci, z ktorych wyrosta moja uczelnia — bunt i niezgoda
na przecietnosc.

Uwielbiam spektakularne efekty. Czesto podejmuje niepopularne decyzje.
Wliczam to jednak w koszty osiggania zamierzonych efektow.
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Kinga Nowacka

/ kluczowa ekipa w zespole — razem od samego poczatku. Pomysty rodza sie
nam z awersji do banatu i umitowania nieszablonowosci w mysleniu i dziataniu.
Do bolu konkretna, tropicielka btedow jezykowych.

O swoj zespot walcze jak Iwica. Choc¢ w srodku jestem miekka jak kaczuszka.
Przeprowadzitam wiele duzych projektow i procesdw marketingowych,
z ktorych najbbardziej spektakularnym byt rebranding w latach 2021 — 2022.

Najwieksze marzenie zawodowe - by marka Uniwersytetu SWPS
jako najlepszej w Polsce uczelni badawczej i liderki profesjonalnej
| przyjaznej edukacji - stata sie prawdziwym love brandem.

15 lat w Uniwersytecie SWPS...| nadal z radoscia przychodze do pracy.

Wierze, ze kolejne lata bedaq jeszcze lepsze — dla Uniwersytetu, mojego zespotu
I dla mnie.
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Wspolinota, a nie tylko instytucja

Jestesmy pierwszym niepublicznym uniwersytetem w Polsce. Prowadzimy dziatalnos¢
badawcza i dydaktyczng w wielu dziedzinach, od psychologii az po nowe technologie.

Tworzymy spolecznosc ludzi, ktorzy wierza, ze nauka jest kluczem do zmiany
swiatanalepsze.

Realizujemy badania, ktore odpowiadaja na rzeczywiste potrzeby ludzi.
Wspotpracujemy ze srodowiskiem kultury, sztuki i biznesu.

Nasze wartosci:

« ODWAGA - 10 ona pozwala podejmowac wyzwania i pokonywac ograniczenia.

. ODPOWIEDZIALNOSC - To 7 niej biora sie dojrzate decyzje, zaangazowanie | uvvaZnoé"‘g‘

. OTWARTOSC - To 7 niej rodza sie nowe idee i tworcze rozwiazania.
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Uniwersytet SWPS w liczbach

e 6 kampusow: \Warszawa, Wroctaw, Poznan, Sopot, Katowice, Krakow
e 400 pracownikow akademickich

e 15 600 studentow, w tym 1100 obcokrajowcow z ponad 80 krajow

e 35 000 absolwentow

e blisko 50 kierunkow studiow wyzszych, w tym ponad 30 specjalnosci

e 120 kierunkow i 4300 stuchaczy studiéw podyplomowych
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Cele biznesowe e

e budowanie swiadomosci, wizerunku | zasiegu marki

e rozszerzanie marki z psychologicznej w
multidyscyplinarng, z silnym psychologicznym
zapleczem - wg zatozen strategii marki

e uwiarygadnianie Uniwersytetu SWPS jako dostawcy
produktow i ustug w ramach obszarow
tematycznych swojej ekspertyzy
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Cele komunikacyjne it /A

e budowanie czotowe] pozycji wiasnhych
kontentowych kanatow tematycznych

e skupienie na budowaniu przewag w najbardzie] F
perspektywistycznych mediach | kanatach
komunikacji - aktualnie: multimedia w sieci

Canon

e Wyznaczanie kierunkow i standardow rozwoju L
komunikacji na rynku uczelnianym. Marketingowa

dominacja rynku ‘;.‘

e Wsparcie sprzedazy wybranych produktow i ustug
Uniwersytetu
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Witasne media Uniwersytetu SWPS

- 6 wlasnych, niezaleznych mediow tematycznych, obrazujacych rézne obszary dziatalnosci marki
- 1000 000 odwiedzajacych blogi rocznie

« 5000 000 odtworzen rocznie materiatdw multimedialnych na YouTube i Spotify

« 10 nagréd i wyrdznien branzowych

121 stron, profili, grup i playlist na 8 roznych platformach spotecznosciowych

> YouTube e Spotify % audioteka ilille SOUNDCLOUD : Apple Podcasts



Witasne media Uniwersytetu SWPS
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Strefa Zarzgdzania Strefa Kultur
t t 2017 T 2019
2013 ¢+ 2016 ¢ 2018 v 2021

Strefa Designu Strefa Prawa Strefa Technologii

6 niezaleznych, tematycznych platform komunikacyjnych, obrazujacych rézne obszary dziatalnosci dydaktycznej
oraz naukowej] Uniwersytetu SWPS, ktore z kazdym rokiem cieszg sie rosngcym zainteresowaniem.



Méwimy o tym co wazne!

Uniwersytet SWPS, Fundacja UNIQA oraz zespdt RESQL potgczyli

sity w projekcie ,Przerwij kragg przemocy w swojej szkole”. ((f | ?;\\
Chcemy gtosno | otwarcie mowic¢ o zjawisku przemocy rowiesnicze] |
po to, by uswiadomic spoteczenstwu skale problemu, z jakim
mierzg sie nasze dzieci.

< | Q znajdz powigzane tresci Szukaj

l
|
l
- _
W ramach projektu Strefy Psyche
Uniwersytetu SWPS zorganizowalismy

trzy webinary poruszajace wazne

Q\W/’g Uniwersytet ‘:! RESQL Q_UNIGA

S SWPS FUNDACJA

tematy zarowno dla rodzicow jak webinar
: o Co sie dzieje w glowie
I hauczyclell mojego nastolatka?
Uniwersytet SWPS - o
. . dr Radosfa\'N I'(aczan * jZ'nsatet‘gyur:t[)er;gtg oS4
Podcasty miaty tgcznie: Uit \”"“ ...... oao)}

11 200 wyswietlen na YouTube
oraz 10 300 odstuchdéw na Spotify.
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Aktywizujemy
spoteczenstwo do dziatania

W Strefie Prawa Uniwersytetu SWPS
zorganizowalismy spotkania w ramach kampanii
profrekwencyjnej. Rozmowy naszych gosci miaty
charakter uswiadamiajacy i zachecaty do
uczestnictwa w wyborach do Sejmu i Senatu.

N7

%;,,,éﬁ"ﬁiri"‘w W 3 000 subsykrybentow, czyli ponad 270%

| Wybory wzrostu subskrypcji w minionym roku.
| referendum

& - 0 czym obywatel
powinien wiedzie¢?

prof. dr hab. Marek Chmaj
Aleksander Hyzorek
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>500 N |13 000

zaproszonych gosci _ _ minut merytorycznej wiedzy

738 ¥/ | 440 000

merytorycznych podcast@\ | | subskrybentow kanatow Stref

602 - M |33 000 000

webinary zrealizowane 7 (NGt @ | odtworzen na YouTube i Spotify
na zywo \ n
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nowi subskrybenci w 12 miesigcach:
STREFY
UNIWERSYTETU SWPS §\\\'//,/4

S
podsumowanie roku 2023/24 g

%

Strefa Zarzgdzania  Strefa Kultur

3,5 mln. odston
! YouTube 15 500 subskrybentow YouTube 4 500 subskrybentow YouTube 5 000 subskrybentow

wszystkich materiatow tgcznie w oststnich 12 Spotify 13 400 followerséw Spotify 1500 followerséw Spotify 7 300 followerséw
miesigcach

16 Nnagroa

nagrod | wyrdznien branzowych, otrzymanych przez
Uniwersytet SWPS w ciggu ostatnich 8 lat, za
najlepsze dziatania content marketingowe w Polsce

Strefa Designu Strefa Prawa  Strefa Technologii

nominacja do
“Best Stream
Audio Awards 2024"

YouTube 3 000 subskrybentéw  YouTube 3 200 subskrybentéw YouTube 4 500 subskrybentow
Spotify 1 000 followersow Spotify 500 followersow Spotify 900 followersow
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Jakie efekty przyniosty zrealizowane przez nas dziatania?

ponad 60 000
nowych subksrypciji J

na YouTube i Spotify we wszystkich kanatach strefowych (2024 r. vs. 2023 r.
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Najmtodszy kanat
Zz 270% wzrostem!

Strefa Technologii to najmtodsza platforma, ktora
mimo poczatkowych wyzwan okazata sie swietna
przestrzenia dla srodowiska z branzy:

e ponad 8 500 subskrypcji kanatow projektu il
e 270% wzrost liczby subskrypcji w ostatnim
roku akademickim na YouTube

e R

e ponad 340 000 wyswietlen tresci w niespetna .__,_-m- -
3 lata na YouTube i Spotify e

e po wielu testach, znalezlismy skuteczne srodki
promocji projektu, dzieki ktérym docieramy do om _Smmo— o

odpowiedniej grupy docelowe] B, (gt MRS
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Nagrody, ktore potwierdzajg
nhaszg kreatywhosc

v/ 0d 10 lat zdobywamy nagrody w konkursie ,Genius Universitatis”
za najbardziej kreatywne kampanie uczelni wyzszych

\/ doceniono nasze dziatania reklamowe, eventowe oraz kampanie
W social mediach

\/ W kategorii content marketingu od lat utrzymujemy pozycje
niekwestionowanego lidera

v/ hasze kampanie marketingowe zostaty kilkakrotnie wyréznione
przez Zwigzek Firm Public Relations w konkursie “Ztote Spinacze’

!

v/ hasze dziatania marketingowe docenito réwniez Stowarzyszenie
- PRi Promocji Uczelni Polskich “PRom”

v otrzymalismy nagrode dla tworcow YouTube - srebrny przycisk




Nnasza spotecznosc to

440 000

subskrybentow
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Dynamicznie odpowiadamy nha zmieniajace sie
potrzeby rynku i naszych odbiorcéw. Dazymy do S
tego, by nasze dziatania byty nie tylko
odpowiedzia na wspotczesne wyzwania, ale
rowniez inspiracja. Budujemy wilasne studio — — AAG—
nagraniowe, ktére bedzie nowym centrum =y Sy Ao e S
rozmow o rzeczach waznych, a to wszystko po to T "‘:"““‘“\ wawj
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...by¢ tam gdzie nas v, s SWs
potrzebuj3!

Nasze projekty content marketingowe to miejsce
otwartego dialogu i edukacji w obszarach kluczowych dla
Wspotczesnego spoteczenstwa:

e zdrowie psychiczne - przetamujemy tabu poprzez
rozmowy z ekspertami i osobami doswiadczajacymi
problemaow psychicznych

e walka o prawde - analizujemy fakty i edukujemy w
zakresie krytycznego myslenia, w odpowiedzi na fake
news | dezinformacje

e rOWNOSC - promujemy rownoscC ptci, rasowg, spoteczng |
ekonomiczng przez dyskusje z liderami zmian

e demokracja - bronimy wartosci demokratycznych
poprzez dialog z politykami, aktywistami i obywatelami

e ochrona srodowiska - edukujemy | promujemy dziatania
na rzecz ochrony planety przez rozmowy z ekspertami |
Innowatorami.

Nasze studio stanie si¢ miejscem, ktére inspiruje i angazuje
W wazne spotecznie tematy.
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Marta Anna Arletta Urszula
Brzezinska Marszatek-Gtowacka Szulwic Korman-Hollanek

Michat Wrobel Wactaw Zielinski
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