Jesli chcesz is¢ szybko, idz sam.

Jesli chcesz jechac daleko, idzcie razem.”

Autor Nieznany

ZESPOL E-COMMERCE
CANAL +




Jestesmy zespotem e-commerce, ktéry dba
o rozwoj kanatéw sprzedazowych online CANAL+
i komunikacje w Internecie.

RAZEM TWORZYMY KREATYWNY TEAM '
- KAZDY Z NAS JEST CZESCIA IDEALNEJ CALOSCI

Chcemy opowiedziec¢ historie o zespole, w sktad ktorego
wchodzq niezwykle kreatywne i petne zaangazowania
osoby. Kazdy z nas jest inny, mamy inne kompetencije,
inaczej patrzymy na swiat i w inny sposdb podchodzimy
do wyzwan. Razem mozemy niewiele, WSPOLNIE
tworzymy rzeczy naprawde wielkie. | przysztosciowe
rowniez z wykorzystaniem Al w codziennej pracy. Ponad
dwa lata temu zdecydowalismy sie zinternalizowac
wszystkie procesy zwiqgzane z e-commerce. Rozwinelismy
kompetencije specjalistéw z zakresu SEM (SEO & PPC),

aofiliacji, analityki oraz zarzqdzania stronami internetowymi.

Wspolnie zwykli ludzie

C . ! mogq osiggnqc niezwykte rezultaty”
na arenie miedzynarodowej. Becka Schoettle

Rewolucjonizujemy rynek branzowy, rowniez



Poznaj nasz zespot



https://youtu.be/ULoHh5cuUcs

.Kto chce rzqdzic¢ ludzmi, nie powinien ich gnac
przed sobq, lecz sprawic, by podgzali za nim."
Charles Louis de Secondat Montesquieu

KAZDY ZESPOL MUSI MIEC
SWOJEGO PRAWDZIWEGO
LIDERA

MAMY GO ROWNIEZ MY!
POZNAJCIE MACIEJA KUZME - DYREKTORA ECOMMERCE




Ponad dwa lata temu wraz z dotqczeniem Macka zdecydowalismy sie zinternalizowac wszystkie
procesy zwigzane z e-commerce. Rozwinelismy kompetencije specjalistow z zakresu SEM, SEQO,
afiliacji, analityki.

Przyspieszylismy proces wdrazania ludzi, po to, aby mogli samodzielnie przygotowywac
wszystkie kampanie i zoptymalizowac koszty naszych dziatan, ale rowniez rozwingc sprzedaz
- zeby pracownicy zyli tym produktem i identyfikowali sie z firmg. W tej chwili sprzedajemy
subskrypcije online. Skupiamy sie przede wszystkim na sporcie oraz filmach i serialach.

Oprocz tego przez caty czas prowadzimy sprzedaz telewizji satelitarnej - tutaj jestesmy
wspierani przez CALL CENTER zewnetrzne.



Obecnie kieruje zespotem E-commerce w CANAL+ Polska,
odpowiadajqc za rozwoj sprzedazy online i integracje nowoczesnych
rozwigzan marketingowych wspierajgcych transformacje cyfrowq firmy.

Wspotpracowat z takimi markami jak: Braun, LUX MED, Orange

i Optegra, realizujgc innowacyjne kampanie marketingowe, skupiajgce
sie na rozwoiju relacji z klientami i budowaniu ich lojalnosci. Laureat
Polish National Sales Awards 2018 w kategorii Dyrektor E-commerce.

Prelegent konferencji branzowych, wyktadowca studiow MBA
w ochronie zdrowia na SGH i WUM.

MACIEJ
KUZMA

Dyrektor ds. E.commerce




POZOSTALI CZLONKOWIE ZESPOtLU



Od 7 lat jest zwigzana ze sklepem internetowym CANAL
Na poczagtku pracowata w roli koordynatora kampanii sprzedazowych
oraz jako opiekun warstwy merytorycznej ofert telewizji satelitarnej.

Z duzym entuzjazmem uczestniczyta w transformacji digitalowej, ktora
przeniosta zespot w Swiat serwisow streamingowych. Obecnie kieruje
dziataniami SEO oraz utrzymaniem stron nowego sklepu
infernetowego CANAL online.

Prywatnie mama 2 wspaniatych dziewczynek, fanka
gier planszowych i poczgtkujgcy biegacz.

MAGDALENA
""111,411",") [or 4

Kierownik ds. E-commerce i SEO




Doswiadczony ekspert w dziedzinie digital marketingu, specjalizujgcy

sie w performance marketingu. Jego kompetencje obejmujg kompleksowe
zarzqgdzanie kampaniami reklamowymi, optymalizacje budzetow
marketingowych oraz maksymalizacje ROI (Return on Investment).

Specjalizuje sie w analizie danych, projektowaniu strategii opartej na wynikach
oraz implementacji nowoczesnych narzedzi reklamowych, takich jok Google
Ads, Facebook Ads, oraz platformy programmatic.

ZLawsze patrzy na kampanie z perspektywy ich uzytecznosci

i dlugoterminowych efektow, dbajqc o to, aby kazdy krok wspierat ogdlne
cele biznesowe firmy. Jako osoba z silnym syndromem FOMO (fear of missing
opportunities), nieustannie $ledzi najnowsze trendy, narzedzia i technologie

w branzy marketingu. Zawsze stara sie byc¢ o krok przed konkurencjq, nie
przegapiajgc zadnej okazji, ktéra mogtaby wzmocnic efektywnosc¢ kampanii
| przynies¢ wymierne korzysci.

AMADEUSZ
WINEK

Koordynator E-commerce ds. Kampanii Performance




Zwigzany z CANAL+ od 2012 roku jako konsultant telefoniczny
i mtodszy specjalista w dziale CRM. W dziale telesprzedazy
odpowiadat za jakos¢ rozmow i skutecznos¢ Konsultantow.

Przez 4 lata tworzyt tresci e-shop i monitorowat spojnosé¢ komunikac;i
dziatu e-commerce we wszystkich punktach styku z Klientem (www,
telefon, mail, czat). Wierzy, ze dobra opowiesé to podstawa skuteczne;
sprzedazy. Dlatego budujgc widocznos¢ CANAL+, w dziale SEO

szczegolnie pasjonuje sie rozwijaniem bloga i stron produktowych.

Prywatnie jest kibicem sportowym i fanem filmow obyczajowych.
Mieszka na wsi i uczy sie rolnictwa.

MACIEJ
MARCZEWSK

Starszy Specjalista E-commerce ds. Tresci i Analiz SEO




Odpowiedzialna za dziatania reklamowe na kazdym etapie lejka
marketingowego na platformach Meta oraz TikTok.

Dodatkowo realizuje projekty i strategie dla seriali oryginalnych oraz
planuje kreacje wizualne (display i video, ale tez te niestandardowe).
Prywatnie uwielbia podrozowac z plecakiem, poznawac nowe kultury
i (przede wszystkim) smaki, ktére odtwarza we wtasnej kuchni.

ALEKSANDRA
SZOBLIK

Specjalistka ds. Kampanii Performance w Social Media




W zespole E-commerce dba o konfiguracje oraz aktualizacje ofert
skierowanych do klientow telewizji satelitarnych dostepnych w sklepie
infernetowym CANAL . Dba o to, zeby tresci prezentowane na
stronie sklepy odpowiadaty najbardziej popularnym tresciom w
serwisie oraz, zeby informacje prezentowane klientom byty aktualne.
Oprocz tego odpowiada za wsparcie administracyjne dziatu - zajmuje
sie procesowaniem zamowien i zapotrzebowan. Pilnuje terminowych
ptatnosci oraz rozliczen.

W wolnym czasie najchetniej przebywa na tonie natury, z dala od
monitora. Duzo radosci dajq jej wypieki, ktorymi dzieli sie z bliskimi.
Jednak najwazniejszq czesciq je| zycia poza pracq jest praktyka

buddyjska.

ANITA
LAWADZKA

E-commerce Specialist




Specjalista e-commerce z 14-letnim doswiadczeniem branzy. Od 2015
roku prowadzi projekty digital w CANAL-+. Na co dzien zajmuije sie
tworzeniem klastrow tematycznych prezentujqgcych content oraz stron
sprzedazowych (np. Ekstraklasa), promociq seriali oryginalnych,
koordynowaniem akcji specjalnych, wspotpracq z partnerami
zewnetrznymi, takimi jok Netfflix i HBO oraz dbaniem o rozwdj stron
infernetowych w zgodzie z najnowszymi trendami rynkowymi. W pracy
kieruje sie zasadq: ,Jesli jestes najmqdrzejszq osobg w pokoju, to
jestes w ztym pokoju.”

Komunikatywna i zorganizowana, kreatywna, zorientowana na cel,
potrafigca pokonywac trudnosci. Entuzjastka nowych technologii.

Prywatnie mitosniczka podrozy oraz szczesliwa mama. Pasjonatka gier
logicznych oraz thrillerow psychologicznych.

EMILIA
PANTULA

Starszy Specjalista E-commerce ds. Projektow
Internetowych




Na co dzien zarzgdza CMSem, utrzymuje sklep internetowy
CANAL+, wdraza nowe oferty, tworzy i utrzymuje powigzane strony
e-shop oraz specjalne landing page. Dba o ich funkcjonalnosc,
atrakcyjnosc i spojnos¢ z kampaniami. Po godzinach zaczytuje sie

w powiesciach historycznych i nie-powiesciach o fizyce. Celebruje
codziennosc i kibicuje Resovii Rzeszow.

JAGODA
ZYGMUNT

Specjalista Projektow E-commerce




Wspotpracuje, motywuje i wzmacnia zespot odpowiedzialny
za pozyskanie klientow dbajqgc przy tym o realizacje zadan
i ustalonych celow.

Zdolnosci do inspirowania zespotu wykorzystuje do budowania
wiekszej odpowiedzialnosci i kreatywnosci wsrod sprzedawcow.
W pracy kieruje sie zasadq, ze ,mozesz mieC wszystko, czego
w zyciu potrzebujesz, jesli tylko pomozesz innym uzyskac to,
czego oni sami potrzebujqg".

Prywatnie interesuje sie literaturq i sztukg. Uwielbia podroze, |
obcowanie z dzikg przyroda. ome

AGNIESZKA
LEWANDOW

Kierownik ds. Zewnetrznych Call Center




Ekspert z doswiadczeniem w wielu systemach reklamowych.

W CANAL+ zajmuje sie szeregiem zadan zwigzanych z prowadzeniem
kampanii marketingowych na kontach w Google Ads. Specjalizuje sie

w zarzqdzanivu i optymalizacji rozbudowanych struktur kampanii, a jego
dziatania sg ukierunkowane na realizacje wyznaczonych KPI. Jego mocne
cechy dobrze opisuje 5 talentow Gallup'a: Naprawianie, Odkrywczosc¢,
Indywidualizacja, Strateg, Bliskosc.

Fan polskiego garazowego wrestlingu oraz roboétek recznych - miedzy
innymi tworzenie dywanow oraz bizuterii. Mitosnik kulinarny.

PATRYK
DANIELEWSKI

Specjalista ds. Kampanii Performance




Koordynuije dystrybucje oferty telewizji satelitarnej w internecie,
nadzorujqc sprzedaz i optymalizujgc kampanie online. Dzieki
efektywnej wspotpracy z wydawcami oraz doktadniejszemu
planowaniu dziatan reklamowych, zespdt moze lepiej dopasowywac
strategie, wykorzystujgc kazdqg pojawiajgcq sie okazje. Odpowiada
takze za analize danych i przygotowywanie raportow, co umozliwia
monitorowanie wynikow i ciggte usprawnianie dziatan sprzedazowych,
przyczyniajqc sie do wzrostu efektywnosci catej firmy.

Pasjonat astronomii oraz nowoczesnych technologii.
W wolnym czasie lubi czytac ksigzki i oglgdac online wystgpienia
fizykow.

PAWEL
OSTAPIENKO

Specjalista E-commerce ds. Pozyskiwania
Trafficu i Analiz




WYZWANIA MARKI

Le wzgledu na specyfike tej kategorii, wyzwania marki sqg
zwigzane gtownie z dziataniami w kanale online. Zespot
w nowym sktadzie postawit na budowe lejka sprzedazowego
poprzez dziatania SEO (géra lejka) i performance (dét lejkal.




BUDOWANIE '
ROZPOZNAWALNOSCI
POPRZEZ SEO




WYZWANIA SEO

1. Marka globalna
na rynku lokalnym,
czyli jak budowac SEO
w firmie, ktora nie
potrzebuje SEO?

CANAL+ ze swoimi prawami sportowymi i wkiadem
we francuskq kulture i tozsamosg, jest tym we Francjj,
czym publiczna telewizja w Polsce - dobrem
narodowym. Powszechna rozpoznawalnosc

i sSwiadomos¢ marki CANAL+ na jej macierzystym
rynku, nadajq kwestii SEO inne priorytety, niz mogg
tego wymagac lokalne rynki, np. bardzo konkurencyjny
rynek w Polsce.

Jak pozycjonowaé nowy serwis o niskiej
rozpoznawalnosci, na rynku zdominowanym
przez wielu wiekszych graczy?



WYZWANIA SEO

Domena Do czego stuzy? Autorytet domeny oczami Google SEO kontrola
kup.pl.canalplus.com Sprzedaz serwisu Canal =+ online NINY Wysoka
sklep.pl.canalplus.com | Sprzedaz ofert TV SAT NINY Wysoka
pl.canalplus.com Obstuga i informacje dla Klientow TV SAT NINT Wysoka
canalplus.com/pl Serwis Canal+ online: filmy, sport, seriale Wysoki Niska

2. Jak przy pomocy SEO

budowac wiarygodnosc,

eksperckos¢ i site
domeny, gdy ma
sie az 4 domeny?

Mowi sie, ze bez dobrego zaplecza kazdy front musi
upasc. Tymczasem, u progu swej cyfrowej transformacijj,
CANAL+ Polska posiadat front ustug rozciggniety az
na 4 domeny. A najwazniejsza z nich, miata najwieksze
ograniczenia w dziataniach SEO. Jak zbudowac
wydaijne zaplecze dla 4 domen jednoczesnie?



WYZWANIA SEO

3. Jak zbudowac

kompetencje
SEO w firmie bez

kultury SEO?

Po okresie pandemii z biznesowego krajobrazu zaczat
wytaniac sie trend skracania tancuchéw dostaw oraz
infernalizacji kompetenciji zespotoéw. Mielismy
doswiadczonego Dyrektora, ktory zarzgdzat
e-commerce w duzych organizacjach, skutecznych
kierownikow sterujgcych projektami w CANAL+

od lat oraz zdolnych specjalistow, ktorzy znajqg
produkt od podszewki. Pozostato wybrac agencije-
mentora, ktora towarzyszqc w rozwoju pomoze
rozwing¢ nowe kompetencje SEQ.



STRATEGIA SEO

BYLO CIEPLE LATO 2022...

Podjelismy decyzje, ze kto jak nie my?

Wybralismy agencje, ktéra ma pomagac, uczyc, a nie robic za nas

sprzedazowych i projektowych, w tym m.in., podczas budowy
.Oneportal", ktéry tgczyt 3 z 4 domen CANAL+ w catosc

Laczelismy pisac bloga, zeby stworzyc linkowe zaplecze
dla canalplus.com i podniesc jego widocznosc¢

3 Zaczelismy zaznaczaé swojq ,SEO-obecnosc” podczas proceséw




JAK NAM POSZLO | CO ZROBILISMY
PRZEZ 2 LATA SEO TRANSFORMACJI?

Rozwoj bloga Budowanie SEO dla wybranych Linkowanie
stron produktowych (Landing Page) zewnetrzne (linkbuilding)

Linkowanie wewnetrzne
(z wykorzystaniem ujednoliconego
Oneportal)

Usprawnienia SEO Reprezentujemy CANAL+
technicznego na branzowych spotkaniach




DYNAMICZNY ROZWOJ BLOGA

W OSTATNICH 12 MIESIACACH

TO EFEKT SKUTECZNEGO
WYKORZYSTYWANIA WIEDZY
| NARZEDZI SEO:

a) opracowania optymalnego schematu artykutéw, ktéry
wpisuje sie w algorytm Google,

b) pisania pod $ciéle okreslone frazy ,dtugiego ogona",
c) technicznych usprawnien i przyspieszenia bloga.

140 tys.

OPRACOWALISMY SPECJALNE
KLASTRY TEMATYCZNE,
A WSROD NICH:

a) 200 artykutéw o filmach z udziatem okreslonych aktoréw
i aktorek (np.: ,ben affleck filmy")

b) 50 artykutéw z wykorzystaniem fraz Netlix i HBO

c) Kilkanascie artykutéw opisujgcych najnowsze kinowe
premiery i dziesigtki pt. ,filmy o."

120 tys.

100 tys.

80 tys.

60 tys.

40 tys.

20 tys.

0 -

paz 22 lis 22 gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 LW

Google Search Console

lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23 gru 23 sty 24 lut 24 mar 24 kwi 24 maj 24 cze 24 lip 24 sie 24 wrz 24



BLOG MA JUZ PRAWIE 1100

ARTYKULOW

W okresie od sierpnia 2023 do wrzesnia 2024
zwiekszylismy liczbe kliknie¢ w artykuty bloga

w bezptatnych wyszukiwaniach Google 9-krotnie,

z 13000 do 114000

Liczba wyswietlen w wynikach Google

zwiekszyta sie o 13-krotnie z 500000
do 6770000

Srednia pozycja dla wszystkich artykutow

bloga podniosta sie z 15,1 na 8,3

klikniecia wyswietlenia srednia pozycja
sie. 23 13600 572000 15,1
wrz 23 13300 670000 14,6
paz 23 23100 1120000 13,2
lis 23 26700 1590000 12,4
gru. 23 43900 2580000 12,0
sty 24 68700 3700000 12,0
lut 24 81800 3700000 11,6
mar 24 63100 3160000 12,2
kwi. 24 66700 3100000 121
maj. 24 133000 4030000 9.9
cze 24 89500 4480000 A
lip 24 103000 5320000 8,5
sie 24 131000 6530000 8,2
wrz. 24 114000 6770000 8,3

W CALYM ROKU 2024 SPODZIEWAMY SIE PRZEKROCZY(C
BARIERE 1 000 000 UNIKALNYCH UZYTKOWNIKOW




DLA FRAZ
O STRATEGICZNYM
ZNACZENIU
OPRACOWALISMY
WZOR LANDING PAGE

o CANAL+ Polska S.A.
https://pl.canalplus.com » zuzel-na... - Translate this page 3

Ogladaj zuzel na zywo w CANAL+ online
Chcesz oglgdac zuzel na zywo? 1) PGE Ekstraliga — najlepsze niedzielne mecze, 2) Metalkas
2. Ekstraliga — 100% mecz6w, 3) Krajowa Liga Zuzlowa — mecz kolejki.

o CANAL+ Polska S.A.

https://pl.canalplus.com > oferta-online » ekstraklasa 3

Mecze Ekstraklasy na zywo - sprawdz oferte | CANAL+ online

Soboty i niedziele z PKO Bank Polski Ekstraklasg to trzy transmisje meczow na CANAL+
SPORT3 i w serwisie streamingowym CANAL+ online o statych godzinach: 14:45, ...

CANAL+ Polska S.A.
https://pl.canalplus.com » oferta » mecze-ligi-mistrzow $

Mecze Ligi Mistrzéw UEFA - sprawdz oferte | CANAL+

Faze grupowa zastgpi nowa faza ligowa. Kazdy klub, ktory do niej awansuje, rozegra
osiem spotkan (cztery w domu i cztery na wyjezdzie) i kazdy z innym ...

Sq to frazy w stylu , diugiego ogona’, ale z bardzo
wysokim miesiecznym wolumenem wyszukiwan

(5000-50000).

Odpowiednia optymalizacja tych stron pozwala

na lepsze agregowanie ruchu z takich fraz jak ,,zuzel
na zywo', ,mecze PKO BP Ekstraklasy" lub ,mecze ligi
mistrzow" a takze ptatnych kampanii online.

Rywalizacja z branzowymi
portalami oraz ograniczenia
w domenie canalplus.com
stanowiq duze wyzwanie
dla optymalizacji SEO.

Jednak, porownujqgc liczbe klikdw w wynikach google,
optymalizowany LP ,zuzel na zywo" w 2024 osiggnat
10x wiecej klikow niz stary LP ,oferta bez hamulcow"

(2000 vs 23000).



L
z MILDSCI
I o Q 00 FUTEOLY

KOMPLEMENTARNIE DLA
o PTYMALIZACJ I ST Ro N | Liga Mistrzow dt;obe]rzenla w CANAL+
STOSUJEMY W NASZEJ

STRATEGII SEO LINK BUILDING.

CHAMPIONS

LEAGUE"’
To seria artykutow sponsorowanych pisanych na

zamowienie i publikowanych na portalach trzecich UEFA CHAMPIONS
w celu linkowania do assetow, landing page oraz LEAGUE W CANAL+

wpisdw na blogu.

Od sezonu 2024/25 przez trzy kolejne lata wszystkie mecze UEFA
Champions League beda transmitowane na antenach CANAL+ i serwisie
stramingowym CANAL+ online. Pierwsze mecze nowej zasadniczej

Tak zwane linki zewnetrzne (ze stron trzecich na strony caesci rozgrywek, c2yli fazy ligowej, zaplanowane s3 na 17 wrzesnia.
. , Nowa formuta Ligi Mistrzow ma zapewnic jeszcze wiecej meczow,
W*Gsne) Sq |ednym y4 klUCZOWYCh elementow emocji i niespodzianek. Sensacyjne porazki, niespodziewane
. . ’ s rozstrzygniecia i objawienia nowych talentow czy gwiazd. To wszystko
Wp*woquYCh na WIdOCZhOSC Strony czeka kibicow w najblizszych miesigcach.

w TOP 10 wynikow Google.

Linkowanie ze stron trzecich jest bowiem
w e-commerce tym, czym polecenie ustug |
i rekomendacje w tradycyjnym handlu: bardzo silnym % e
sygnatem budujgcym renome polecanej oferty ™
(wazny czynnik rankingowy dla Google).

CHAMPIONS @
LEAGUE SERy

CHAMPIONS

W CANAL+ LEAGUE"

L




LINKOWANIE WEWNETRZNE | JEGO
SPOJNOSC SA ROWNIEZ WAZNE
DLA OSTATECZNEGO RANKINGU

CANAL=® UErA Champions League Online TV Satelitama TV na karte

Dlatego ujednolicilismy strone sklepu internetowego

[ NAsARiszA OFERTA TV | z ofertami (sklep.pl.canalplus.com oraz
ENTRY + ERIREE R kup.pl.canalplus.com) ze strong informacyjng
10 r{/mies. U“W'Wﬁmzam'“ 65 zt/mies. SOV 1A 22 IR (pl.conclpluscom)

AT SPRAWDZ Ofrzymalismy w ten sposéb tzw. "Oneportal”

z uspojnionymi adresami, dzieki czemu zyskalismy

: li - li 0 . .
L e dodatkowq site w pozycjonowaniu - Google przestat
© DekoderHDza 02t © DekoderHDza 02t dzieli¢c moc i autorytet CANAL+ pomiedzy 4 osobne
e Najwazniejsze w ofercie: s ComenY'
o 0 Najwainiejsze w ofercie:
1x CANAL+ N Pamietac nalezy, ze optymalizacja techniczna
L Oneportalu jest niezbednym i statym procesem SEQ.

° CANAL~+ Extra 1 nadajgcy 24/7




SEO W StUZBIE TWARDYCH
DANYCH SPRZEDAZOWYCH

Sr. mies. liczba

wyszukiwafh Pozycja = Szacowany ruch Historia pozycji

Stowo kluczowe

modelka film
Fahs

CANAL+ oferuje dostep do tysiecy filméw w swoim
serwisie online. Paradoksalnie, o powodzeniu
biznesowym ustugi, nie decyduje kilkanascie
najgtosniejszych hitow, a setki tytutow, ktdre w swe; o
masie tworzg fundament sprzedazy.
Na podstawie analiz sprzedazowych potgczonych e
z zaawansowanymi analizami SERP, wytypowalismy e
tytuty, ktérych widoczno$é mozna poprawic.
W ten sposdb hurtowe i zautomatyzowane
optymalizacje SEO realnie zwiekszajqg sprzedaz
w firmowym projekcie ,Long Tail".

molly film




BLOG POZWALA NAM NA NAPISANIE 50 ARTYKULOW
MIESIECZNIE. WYOBRAZCIE SOBIE NARZEDZIE, KTORE
POZWOLItOBY NAM NAPISAC 50 ARTYKULOW... DZIENNIE!

SEO Z Al - TO DOPIERO POCZATEK




Zbudowalismy BLOG CANAL+ wiki, ktory

w 100% jest napedzany przez sztucznq inteligencjq (Al).
Blog pozwala napisac setki artykutow bazujqc

na dostepnych w internecie danych biograficznych
aktorow i aktorek.

Projekt wzigt udziat w miedzynarodowym programie

Hackcelerator. Spotkat sie z duzym uznaniem i jest
rekomendowany do otrzymania finansowania na dalszy
A rozwoj w ramach grupy CANAL+ jako globalne narzedzie.
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Zatozenia CANAL+ wiki:

-1200 artykutow rocznie

- Liczba uzytkownikéw - 640 tys.

- Koszt pozyskania uzytkownika - 0,18 zt

Benchmark - CANAL+ blog:

- 600 artykutow rocznie

- Liczba uzytkownikdw - 150 tys.

- Koszt pozyskania uzytkownika - 1,20 zi




JAKO DZIAL SEO REPREZENTUJEMY

CANAL+ WYSTEPUJAC NA ROZNYCH
KONFERENCJACH BRANZOWYCH,
TAKIE JAK SEO VIBES CZY BLUEFFECT.

Wspotpracujemy z agencjq Bluerank i zajmujemy sie edukacjqg pracownikow CANAL-.




Tworzymy fajny SEO Zespodt, ktorego opinia sie
liczy przy podejmowaniu biznesowych decyz;ji

przez CANAL+ Polska

Jestesmy widoczni na frazy z tzw. ,diugiego ogona':
1 na kazdy z 3 wpiséw blogowych pozycjonuije sie w TOP
10 Google. Blisko 40% z TOP 10 znajduje sie w TOP 3

czyli CANAL+ wiki. Dzieki temu mozemy opisac setki
filmow i seriali dostepnych w serwisie CANAL+ online

Po roku pracy, na serwisie CANAL-+ online podwoilismy
liczbe sesji w ruchu organicznym i zwiekszylismy
te liczbe o kolejne 15% w biezgcym roku

3 Wdrozylismy mechanizm Al - budujemy ,drugg noge' SEO

CO OSIAGNELISMY | GDZIE JESTESMY
Z SEO POD KONIEC 2024 ROKU?
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WZROST LICZBY SESJI
UZYTKOWNIKOW
WWW.CANALPLUS.COM




Optymalizacja
dziatan ptatnych

.




Rozproszone dziatania reklamowe w ramach agenciji
mediowych i piondw w firmie.

Kanibalizujgce sie wzajemnie emisje reklam
realizowanych przez rézne dziatu w firmie.

Brak szczelnej struktury remarketingowej i okreslonych
KPl w ramach reklam prospectingowych

| retargetingowych.

Brak kompetenciji performance marketingowych
w zespole.




* Internalizacja najwiekszego kanatu reklamowego online
- Google Ads

* Rozwdj kompetencii systemow reklamowych
i performance marketingu w zespole

* Stworzenie struktury kampanii displayowych

o o i w wyszukiwarce ukierunkowane pod katem Customer

dO'QCZYII Amadeusz I OIG JoumWZy uzytkownika

* Doktadny podziat dziatan reklamowych, zaktadanych
celow i KPIl optymalizacyjnych wewngtrz firmy

* Czynny udziat w przygotowaniach i realizacji premier
produkcji oryginalnych




Jak byto?
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Pawet dotgcza do zespotu
specjalistow reklamowych

Internalizacja kolejnego kanatu reklam

retargetingowych - Meta

i wspotpracy z dziatem komunikacji Socialowe;
(w retargetingu)

* /wiekszenie znaczenia reklam social mediowych
Ro k 2 o 2 3 * /wiekszenie udziatu dziatan pozyskujgcych leady
pod kgtem TV SAT

Bezposrednie wspotprace z wydawcami
afiliacyjnymi

Realizacja przez zespot ecommerce pierwsze;
catkowicie digitalowe| kampanii prospectingowe;
i remarketingowe| promujqcg premiere serialu
oryginalnego - Sortownia




Efekty kampanii

+ +
Blisko 60% Ponad 30%

wigcej ruchu nizszy koszt pozyskania konwersji w porownaniu
na Landing Page serialu do dotychczasowego lidera

Osiggniete wyniki przy 4 krotnie nizszym budzecie

Ef k,I. dl * Wzrost kompetencii strategicznych w zespole performance
e Y Q * /wiekszenie znaczenia reklam wideo w performance marketingu
* Efektywne wykorzystywanie nowych formatow reklamowych
° Y I Y Y
zeSPOI’u = w Meta i Google



Efekty internalizacji

+ objecie dzialaniami retargetingowymi wszystkich punktow

styku klienta z markg

skupienie sie na poszukiwaniu inkrementalnych sposobow komunikaciji

zwiekszenie ROAS o 70% w ekosystemie reklamowym Google



Rok 2024

dotqgcza Patryk a Amadeusz
zostaje liderem

Rozpoczecie dziatan prospectingowych

w ekosystemie Meta w ramach zespotu ecommerce
Rozpoczecie dziatan na TikTok w ramach zespotu
ecommerce

Potgczenie wszystkich kanatow komunikaciji

z uzytkownikami pod katem budowania segmentow
retargetingowych - Facebook, Instagram, TikTok, You Tube
Wykorzystanie nowych segmentéw CDP pod kgtem
doktadniejszego wykluczania i targetowania odbiorcow
Udziat w wytworzeniu pierwszego na rynku feedu
contentowego zawierajgcego cata naszq aktualng
biblioteke i wykorzystanie go w dziatania long tailowych
oraz dynamicznego remarketingu

Bazujgc na dobrych wynikach w retagetingu zwiekszono
udziat reklam wideo w catym lejku zakupowym
Internalizacja kanatu programatycznego zarowno pod
kgtem RTG i awareness



POLACZENIE NASZEJ BIBLIOTEKI
SERIALOWO-FILMOWEJ Z NAJWIEKSZYMI
AGREGATORAMI TRESCI

Screen z feedu contentowego Serwisy z ktérymi wspotpracujemy

FILMWEB

i Y, to wzruszajgca 1 zabawna historia dwoch siostr, ktore postawione
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i L, T R m
bl ¥ ¥ |'..-.':|':l-.-I é-:-'.'.-t X
o ¥
- - . i L T e e i e L m . :
-II-.IL = .-'ﬂ: “.15'- PR T R . : ie “'}1 AR T B |
1% & e = eon L3 et FLRRETIPTE T gl TR . LR A
PR et T R L R X P :'I A e rI3 if
X e Lrs
F" LN L LIS | ¥
Bge i ey L o f g =TTy s s T el |- V- T Lo >
2 a el b el 1 s - R TR L e
g ST SR, > JUS alC
P g >
@ G g .
g [
ava.r i B g "

s .-, CANAL¥
Moje coérki krowy Ogladajw ~“ N1 iNE

These Daughters of Mine 2015

I{i‘[;ﬂl_‘ :-drifi i\l‘{;"-:\l . )
Film prawdziwy jak Zycie gatunek Dramat / Komedia Obsada Agata Kulesza /...

Moje corki krowy
Dramat
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CO OSIAGNELISMY OPROCZ

ZNAKOMITYCH WYNIKOW KAMPANII?

Duzo wiekszy udziat w strategii marketingowej podczas planowania premiery serialu w oparciu o dane

Brak micro-managementu na rzecz auto-managementu

Internalizacja wszystkich najwiekszych kanatow reklamowych - Meta, Google, TikTok, programmatic

Zwiekszenie swiadomosci performance marketingu w pozostatych dziatach firmy
I nawigzywanie scislejszych kooperaciji

Sprowadzenie wszystkich dziatan reklamowych do jednego systemu reklamowego pod kgtem
modelowania atrybucji z pomocq algorytmow sztucznej inteligenc;i

/Zwiekszona tozsamos¢ pracownikow z reklamowanym produktem i umiejetnos$¢ szybkiego
reagowania na zmiany



Jesli mozesz sobie cos wymarzyc,

CA N A L+ mozesz to zrobic."

— Walt Disney

Zbudowanie zupeinie nowych kompetencji SEO to nowy kierunek dla catej
organizacji, ale takze nowatorskie w skali rynku podejscie do wspotpracy
z agencjq jako konsultantem i nauczycielem, a nie wykonawcg.

SEO PERFORMANCE
Wdrozenie SEO w firmie, ktéra nie prowadzita dziatan Rozwinigcie i uporzqdkowanie obszaru performance
SEO to odwazny i milowy krok w konkurowaniu z innymi est idealnym uzupetnieniem dziatan zasiggowych,
duzymi graczami na rynku. a to potqgczenie przektada sie na realny wzrost

sprzedazy naszych ustug.

Al

Wykorzystanie sztucznej inteligencji stanowi nie tylko
che¢ optymalizacji naszej pracy i zwiekszenia skali
oddziatywania, ale takze pokazuje otwartosc zespotu
na eksperymentowanie i testowanie.

DZIEKUJEMY ZA UWAGE!
ZESPOL EECOMMERCE CANAL +




